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TITULO |
COMPETICIONES DEPORTIVAS OFICIALES ORGANIZADAS POR LA ACB
CAPITULO I. NORMAS GENERALES

Articulo 1. Objeto

1.1. Las presentes Normas Internas rigen el acceso, desarrollo y funcionamiento de
la Liga Endesa, la Copa de S. M. El Rey y la Supercopa Endesa, organizadas
por la Asociacion de Clubes de Baloncesto en la temporada 2024/2025.

1.2. Elincumplimiento de las normas que regulan aspectos relativos a las reglas de
juego o competicion tipificadas en la Ley del Deporte, en sus disposiciones de
desarrollo y en la normativa disciplinaria de la FEB, estan sujetos a la disciplina
deportiva.

1.3. El incumplimiento de las normas asociativas por parte de las Sociedades
Anonimas Deportivas y Clubs asociados a la Asociacion de Clubes de
Baloncesto, estan sujetos a la disciplina asociativa que ostenta esta Asociacion
en virtud de su capacidad autorreguladora, de acuerdo con lo previsto en su
normativa disciplinaria.

CAPITULO Il. LIGA ENDESA

Articulo 2. Composicion

Los equipos cuyos clubs ostentan el derecho a inscribirse en la Liga Endesa en
la temporada 2024/2025, son los que figuran relacionados en el Anexo |.

Articulo 3. Forma de juego

3.1. La competicion se jugara en dos fases, Liga Regular y Playoff, en la forma que
a continuacion se expresa:

3.2. LigaRegular:
Esta fase se disputara por sistema de liga a doble vuelta, todos contra todos.
3.3.  Playoff:

En esta fase participardn los ocho equipos mejor clasificados tras la dltima
jornada de la Liga Regular y se disputara por eliminatorias de cuartos de final,
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semifinal y final.
Cuartos de Final:

La eliminatoria de cuartos de final se disputara a dos victorias, de acuerdo con
los siguientes emparejamientos, referidos a los puestos obtenidos en la
clasificacion tras la uUltima jornada de la Liga Regular:

Equipo 1° - Equipo 8° (Eliminatoria A)
Equipo 2° - Equipo 7° (Eliminatoria B)
Equipo 3° - Equipo 6° (Eliminatoria C)
Equipo 4° - Equipo 5° (Eliminatoria D)

Semifinal:

Los cuatro vencedores de la eliminatoria de cuartos de final disputaran la
semifinal a tres victorias, de acuerdo con los siguientes emparejamientos:

Vencedor eliminatoria A - Vencedor eliminatoria D (Semifinal 1)
Vencedor eliminatoria B - Vencedor eliminatoria C (Semifinal 2)

Final:
Los vencedores de la semifinal disputaran la final a tres victorias.
Determinacién de la pista de juego.

a) Cuartos de Final: El primer, y en su caso tercer partido se disputaran en la
pista de juego del equipo que haya obtenido mejor clasificacion tras la Gltima
jornada de la Liga Regular. El segundo partido se disputara en la pista de
juego del otro equipo.

b) Semifinal y Final: Los dos primeros partidos se disputaran en la pista de
juego del equipo que haya obtenido mejor clasificacion tras la Gltima jornada
de la Liga Regular; el tercer y, en su caso, el cuarto partido, en la pista de
juego del otro equipo, disputandose el quinto, de ser necesario, en la pista
de juego del equipo que haya obtenido mejor clasificacion tras la ultima
jornada de la Liga Regular.

Articulo 4. Calendario

Las fechas reservadas para la celebracion de las competiciones ACB, son las
gue figuran en el calendario incluido como Anexo Il de las presentes Normas
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Internas.

En la elaboracion del calendario se tendr4 en cuenta el interés de las
competiciones ACB y las obligaciones asumidas en el contrato de cesion de
derechos de explotacion audiovisual suscrito por la ACB.

Asimismo, en la elaboracion del calendario se tendrd en cuenta la informacion
facilitada por los Clubs a requerimiento de la ACB, sobre las fechas de no
disponibilidad de la instalacion deportiva por causa de la celebracion de otros
eventos.

Si un Club no dispusiera de la instalacion de juego en la fecha prevista en el
calendario, una vez éste haya sido aprobado, debera disponer de una instalacion
alternativa que cumpla los requisitos previstos en el Reglamento de
Competiciones y en las presentes Normas.

Articulo 5. Suspension de la Liga Endesa por causa de fuerza mayor

De producirse la suspension de la Liga Endesa por causa de fuerza mayor, se
aplicaran las siguientes reglas:

1. Se reanudara la competicibn en el momento en que las condiciones lo
permitan.

2. Si la competicion se reanudase durante la Liga Regular y, por razones de
calendario, no fuese posible terminarla conforme al sistema de juego
previsto en las presentes Normas, la competiciobn se reanudard en la
siguiente jornada que correspondiese jugar a partir de la fecha de
reanudacion, segun el calendario inicialmente aprobado.

3. En relacion con lo previsto en el punto anterior, la presidencia de la
Asociacion adoptara las decisiones que procedan para la continuacion y
finalizacion de la Liga Endesa, estableciendo el sistema competicion, el
calendario de juego y todas las medidas que sean necesarias para la
correcta celebracion y finalizacion de esta, actuando siempre en interés de
la Liga.

4. Lo previsto en este articulo serd aplicable, en lo que proceda, a las
competiciones de Copa de S. M. el Rey y Supercopa Endesa.

Articulo 6. Clasificaciones. Campeodn de Ligay descensos

6.1. Tras la celebracién de cada jornada, la ACB fijara la clasificacion de los equipos
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participantes en la Liga Endesa.

La clasificacion vendra establecida por el mayor numero de victorias o por el
porcentaje de victorias y derrotas, si todos los equipos participantes no hubieran
disputado el mismo nimero de partidos en la Liga Endesa.

Seré de aplicacion lo previsto en el articulo 7 de las presentes Normas Internas
para resolver los posibles empates.

La Clasificacion Final de la Liga Endesa se establecer4 de acuerdo con los
siguientes criterios:

a) El puesto numero 1 correspondera al vencedor de la final y el nUmero 2 al
equipo perdedor de ésta. El puesto numero 3 correspondera, de entre los
equipos eliminados en semifinales, al que haya obtenido mejor clasificacion
en la Liga Regular, correspondiendo al otro equipo el puesto numero 4.

b) Los puestos numeros 5, 6, 7 y 8 los ocuparan los equipos eliminados en
cuartos de final, en funcién de su clasificacion tras la Gltima jornada de la Liga
Regular.

c) Los puestos del 9 en adelante de la clasificacién final corresponderan a los
equipos que ocuparon esas mismas plazas tras la Gltima jornada de la Liga
Regular y por el mismo orden.

d) El primer clasificado se proclamara Campedn de la Liga Endesa.

e) Ocuparan plaza de descenso los equipos clasificados en las dos ultimas
plazas de la clasificacion final de la Liga Endesa.

Si un club hubiese sido sancionado con la pérdida de la categoria para la
siguiente temporada, su equipo ocupara la ultima plaza de la clasificacion final
de la competicion.

Articulo 7. Desempates

7.1.

En una situacién de empate, cuando el Comité de Competicion de la FEB haya
sancionado en esta temporada a un club con la sancion de pérdida de partido,
el equipo de ese club ocupara la tltima posicion de todos los equipos empatados
con él, independientemente de los resultados que hubiera obtenido con éstos.

Si fueran dos o mas los clubs sancionados cuyos equipos estuviesen
empatados, el empate entre éstos se resolvera aplicando los criterios de
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7.2.

7.3.

7.3.1.

7.3.2.

contemplados en el articulo 7.3.

En una situacion de empate, cuando haya un equipo que hubiera disputado
menos partidos, éste ocupara la primera posicion de todos los equipos
empatados a victorias con él, sin perjuicio de lo previsto en el articulo 7.1., que
prevalecera.

Si los equipos que han disputado menos partidos son dos 0 mas, correspondera
a éstos la mejor clasificacion entre todos los equipos empatados, resolviéndose
el empate entre aquellos aplicando los criterios contemplados en el articulo 7.3.

Cuando al establecer la clasificacion al final de cada jornada, se encuentren dos
0 mMAs equipos empatados a victorias, se procederd como se indica a
continuacioén, sin perjuicio de lo previsto en los dos apartados anteriores, que
prevaleceran.

Cuando los equipos empatados no se han enfrentado entre ellos, lo han hecho
una sola vez, sélo algunos de ellos se han enfrentado en partido de ida y vuelta,
0 se dan todas estas circunstancias en conjunto, su clasificacion se resolvera
por el siguiente orden:

1. Por la mayor diferencia de tantos a favor y en contra, teniendo en cuenta todos
los partidos disputados en la Liga Regular.

2. La clasificaciéon de los que continlen empatados se resolvera por el mayor
namero de tantos a favor, sumados los de todos los partidos disputados en la
Liga Regular.

3. La clasificacion de los que continien empatados se resolvera con la suma de
los cocientes resultantes de dividir los tantos a favor y en contra de todos los
partidos disputados en la Liga Regular, con una precisiéon de una milésima,

quedando mejor clasificado el equipo cuyo cociente sea mayor.

Cuando los equipos empatados se han enfrentado entre ellos en partido de ida
y vuelta, su clasificacion se resolvera asi:

a) Si son dos los equipos empatados, se resolvera por el siguiente orden:
1. Por el mayor numero de victorias en los partidos jugados entre ellos.

2. Por la mayor diferencia de tantos a favor y en contra en los partidos jugados
entre ellos.
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3. Por la mayor diferencia de tantos a favor y en contra en todos los partidos
disputados en la Liga Regular.

4. Por el mayor numero de puntos anotados en todos los partidos disputados
en la Liga Regular.

5. Con la suma de los cocientes resultantes de dividir los tantos a favor y en
contra de todos los partidos disputados en la Liga Regular, con una
precision de una milésima, quedando mejor clasificado el equipo cuyo
cociente sea mayor.

b) Sison mas de dos los equipos empatados, se resolvera por el siguiente orden:
1. Por el mayor nimero de victorias en los partidos jugados entre ellos.

2. Por la mayor diferencia de tantos a favor y en contra en los partidos jugados
entre ellos.

3. Por el mayor nimero de tantos a favor en los partidos jugados entre ellos.

4. Por la mayor diferencia de tantos a favor y en contra en todos los partidos
disputados en la Liga Regular.

5. Por el mayor nimero de tantos a favor en todos los partidos disputados en
la Liga Regular.

6. Con la suma de los cocientes resultantes de dividir los tantos a favor y en
contra de todos los partidos disputados en la Liga Regular, con una
precision de una milésima, quedando mejor clasificado el equipo cuyo
cociente sea mayor.

Si aplicados los criterios aqui previstos el desempate se resolviera soélo
parcialmente, el desempate del resto de equipos se resolvera aplicando entre
ellos los criterios previstos en la letra a), si son dos los equipos que contindan
empatados, o los previstos en la letra b), si son mas de dos los equipos que
continlan empatados.

7.3.3. De persistir el empate, éste se resolverd de acuerdo con la mejor clasificacion
final de la temporada anterior.

CAPITULO Ill. COPA DE S. M. EL REY Y SUPERCOPA ENDESA

Articulo 8. Copade S. M. el Rey. Clasificacion.
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El Campeonato de Espafia “Copa de S. M. El Rey” sera disputado por los ocho
equipos mejor clasificados tras la finalizacion de las 17 jornadas de la primera
vuelta de la Liga Regular.

No obstante, si en la ciudad o comunidad autébnoma designada sede hay un
equipo que participa en esa temporada en la Liga Endesa, el acuerdo con la sede
podrd contemplar expresamente la posibilidad de que participen los siete
equipos mejor clasificados que no sean de la ciudad o comunidad auténoma
designada sede, y el equipo mejor clasificado de la ciudad o comunidad
auténoma designada sede, quien tendra la condicion de equipo sede.

Articulo 9. Forma de juego

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

9.5.

Se celebrara bajo el sistema de concentracion, en eliminatorias de cuartos de
final, semifinales y final a un solo partido, en la sede que haya designado la
presidencia de la ACB.

Los emparejamientos de cuartos de final se determinaran por sorteo, si bien los
cuatro primeros clasificados al final de la primera vuelta de la Liga Regular
tendran la condicion de cabezas de serie.

El equipo mejor clasificado al final de la primera vuelta de la Liga Regular jugara
el primer dia de competicion y quedard encuadrado en la eliminatoria A de los
cuartos de final.

El equipo sede, si lo hubiera, ostentara la condicion de equipo local en todos los
partidos que dispute. En los demas partidos, los equipos mejor clasificados al
final de la primera vuelta de la liga regular jugaran como equipo local.

Para la eleccién de los banquillos en todas las eliminatorias, tendra preferencia
el equipo mejor clasificado en la primera vuelta, excepto si se enfrenta al equipo
sede, si lo hubiera, que siempre escogera banquillo.

Las dos primeras eliminatorias de cuartos de final (A y B), emparejaran a los
equipos vencedores en la Semifinal 1, mientras que los vencedores de las otras
dos eliminatorias (C y D), se enfrentaran en la Semifinal 2.

La final se dirimira entre los vencedores de las semifinales como a continuaciéon
se expresa: Vencedor Semifinal 1 - Vencedor Semifinal 2.

El club sede pondra a disposicion de la ACB todos aquellos medios materiales
gue emplee en los partidos de la Liga Endesa y que puedan ser necesarios para
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la produccion de la Copa de S. M. El Rey.

Articulo 10. Supercopa Endesa. Clasificacion.

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

10.5.

El Campeonato de Espafia “Supercopa Endesa” sera disputado por cuatro
equipos de la Liga Endesa, que accederan a la misma de acuerdo con la
siguiente clasificacion de la temporada anterior:

Plaza por Liga Endesa: Equipo campeon de la Liga Endesa.

Plaza por Copa del Rey: Equipo Campeoén de la Copa de S. M. el Rey.
Plaza por Supercopa Endesa: Equipo campedn de la Supercopa Endesa.
Plaza por sede: Equipo ACB de la ciudad o comunidad autonoma designada
sede de la Supercopa.

HpowbdPR

En caso de existir vacantes, éstas se adjudicaran en el siguiente orden:

1. Equipo Subcampedn de la Liga Endesa
2. Equipo tercer clasificado en la Liga Endesa
3. Equipo cuarto clasificado en la Liga Endesa

De persistir alguna plaza vacante, se adjudicara al siguiente mejor o mejores
clasificados al final de la Liga Endesa.

En el supuesto de que existiera una propuesta de la ACB para celebrar la
Supercopa fuera del territorio de Espafia y Andorra, la Asamblea de la ACB
adaptara estos criterios a la propuesta que se apruebe.

El club sede pondra a disposicion de la ACB todos aquellos medios materiales
gue emplee en los partidos de la Liga Endesa y que puedan ser necesarios para
la produccion de la Supercopa Endesa.

Articulo 11. Forma de juego

11.1.

11.2.

Se celebrara bajo el sistema de concentracion, en eliminatorias de semifinales y
final a un solo partido.

Los emparejamientos de semifinales 1 y 2 se determinardn por sorteo.
El equipo sede ostentara la condicion de equipo local en todos los partidos que

dispute. En los demas partidos, los equipos mejor clasificados conforme al orden
previsto en el articulo 10.1. jugaran como equipo local.
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El Campeoén de la Liga y de la Copa de S. M. el Rey tendran la condicién de
cabezas de serie y ostentaran la condicién de equipo local, salvo que disputen
el partido con el equipo sede.

Si coincide que el Campedn de la Ligay de la Copa de S. M. el Rey son el mismo
equipo, se determinara el segundo cabeza de serie en funcion de los criterios
por orden de acceso a la Supercopa, exceptuando al equipo sede si no cumpliera
ninguno de los méritos deportivos.

Para la eleccion de los banquillos en todas las eliminatorias se tendra en cuenta
el orden de criterio de acceso a la Supercopa Endesa citado en el articulo 10.1,
con la excepcion del equipo sede, que tendra prioridad en todos sus partidos.

11.3. La Final se dimira entre los vencedores de las semifinales como a continuacion
se expresa: Ganador Semifinal 1- Ganador Semifinal 2. El ganador de la final se
proclamara campedn de la Supercopa Endesa y el perdedor sera el
subcampeodn.

CAPITULO IV. TROFEOS Y RECONOCIMIENTOS

Articulo 12.

La ACB entregara los siguientes trofeos y reconocimientos:

12.1.

Liga Regular de la Liga Endesa.

12.1.1. Jugador de la Jornada

El reconocimiento como “Jugador de la Jornada” corresponderd al jugador que
haya conseguido mas puntos de valoracion en dicha jornada. En caso de
igualdad en valoracién entre dos o mas jugadores, el reconocimiento se decidira
a favor del jugador o jugadores cuyo/s equipo/s hubieran sumado la victoria en
la jornada. Si aun asi hubiera dos jugadores 0 mas cuyos equipos hubieran
alcanzado la victoria, 0 en caso contrario que todos hubieran encajado la derrota,
el galardon seria compartido.

Para el reconocimiento de Jugador de la Jornada se tendran en cuenta todos los
partidos de la jornada, anunciandose tras la disputa del Gltimo de todos ellos.
Asimismo, se tendran en cuenta las valoraciones oficiales publicadas en el
momento que concluya la jornada.

12.1.2. MVP del mes

10
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12.1.3.

12.1.4.

12.1.5.

El trofeo de MVP del mes corresponderd al jugador con mas valoracién media
entre aquellos jugadores que cumplan los siguientes criterios:

- Haber ganado al menos el 50% de los partidos disputados por su equipo en
dicho mes.

- Haber disputado al menos dos tercios de los partidos que ha jugado su equipo
en dicho periodo.

En caso de que dos o mas jugadores terminen el mes con la misma valoracién
media cumpliendo el resto de los requisitos, el trofeo correspondera al jugador o
jugadores con mejor porcentaje de victorias en dicho mes. En caso de tener el
mismo porcentaje de victorias, el MVP del mes seria compartido.

Para la eleccion del MVP del mes se tomaran en consideracion todos los partidos
de Liga Regular jugados en dicho mes, tomandose como excepcion jornadas
gue -sin tener en cuenta partidos adelantados o aplazados- comiencen y
finalicen en distintos meses. En tal caso toda la jornada pertenecera al mes que
tenga mas partidos. ACB podra establecer excepciones a esta regla que, en todo
caso, seran comunicadas con antelacion.

MVP y Mejor Quinteto de la Liga Regular

Relativos a la Liga Regular y por decision de un jurado de especialistas, se
determinara el MVP de la temporada y los componentes del Quinteto Ideal del
Campeonato, que estard compuesto por cinco jugadores, entre ellos, el escogido
como MVP por el sistema sefalado en este parrafo. El jurado realizara su
eleccion entre los candidatos propuestos por la ACB.

Mejor Joven y Mejor Quinteto Joven

La ACB distinguira al Mejor Joven y el Mejor Quinteto Joven de la Liga Regular.
La ACB notificara con suficiente antelacion a los Clubs el listado de candidatos
a ambos galardones, que habran sido seleccionados de entre aquellos jugadores
gue, en el afio de finalizacion de la temporada, tengan o cumplan 22 afios como
maximo.

Méximo anotador de la Liga Endesa
Endesa entregara el trofeo “maximo anotador de la Liga Regular” al jugador con

mejor promedio anotador (puntos por partido) en la Liga Regular de la Liga
Endesa, siempre que haya disputado, al menos, dos tercios del total de las

11
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12.1.6.

12.2.

jornadas de dicha Liga Regular y no haya sido dado de baja definitiva antes de
la conclusion de ésta.

Mejor defensor de la Liga Endesa

Se otorgara el trofeo al mejor defensor de la Liga Endesa, al jugador que sea
elegido como tal en la Liga Regular por un jurado designado por la ACB.

Playoff.

Campedn y subcampeon de la Liga Endesa y trofeo al jugador mas valioso (MVP
de la Final), este ultimo elegido por la ACB.

La presidencia de la ACB, o la persona que ésta designe, hara entrega del trofeo
de campedn y subcampe6n en el acto que organice la ACB.

La ACB producira y organizara la ceremonia de entrega de trofeos de campeén
y subcampeédn de la Liga Endesa y trofeo al MVP de la Final.

Para ello, la ACB decidira acerca de:

- Laemisién de imagenes a través de la UTV.

- Laemision de imagenes a través del videomarcador.

- La emision de imagenes a través de otros soportes digitales.

- Lainclusién de soporte con imagen corporativa en la zona del pavimento de
delante del p6dium.

- La eleccion de la musica de ambiente del acto de entrega de trofeos y la de
celebracion del titulo por el equipo campeon.

- Cualquier otro elemento de produccién, animaciéon o puesta en escena gue
sea necesario, a juicio de la ACB.

- La ubicacién de las personas de los medios de comunicacion, televisiones,
representantes institucionales, clubs, etc. que sean expresamente
acreditados por la ACB para acceder a la pista de juego durante la entrega
de trofeos.

El club local colaborara y pondréa a disposicién de la ACB todos aquellos medios
materiales que se hayan empleado durante el partido, que sean necesarios para

la produccion de la ceremonia de entrega de trofeos.

Asimismo, el club local colaborara para la realizacion del ensayo de dicha
ceremonia de entrega de trofeos.

Los dos equipos finalistas deberan permanecer obligatoriamente en la pista de

12
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12.3.

12.4.

juego, hasta que finalice la ceremonia de entrega de trofeos.

Copade S. M. el Rey.

Trofeo al jugador mas valioso (MVP de la Copa de S. M. el Rey), elegido por los
medios de comunicacion y una votacién popular entre los pertenecientes al
equipo campedn, mediante votacion realizada al finalizar el dltimo partido.
Supercopa Endesa.

Trofeo al jugador mas valioso (MVP de la Supercopa Endesa), elegido por los

medios de comunicacion y una votacién popular entre los pertenecientes al
equipo campeobn, mediante votacién realizada al finalizar el Gltimo partido.

TiTuLo Il

PARTICIPACION EN COMPETICIONES OFICIALES ORGANIZADAS POR LA ACB

CAPITULO I. INSCRIPCION EN LAS COMPETICIONES

Articulo 13. Inscripcién de Clubs

13.1.

La inscripcion de los Clubs en las competiciones organizadas por la ACB en la
temporada 2024/2025 debera solicitarse no mas tarde del dia 15 de junio de
2024.

Como excepcioén a lo anterior, los clubs de nueva afiliacion -a quienes sera de
aplicacion lo previsto en el articulo 13.2. de las presentes normas- deberan
inscribirse en las competiciones organizadas por la ACB en la temporada
2024/2025, en el plazo maximo de 10 dias a contar desde aquel en que les haya
sido notificada su afiliacion a la Asociacion.

Para su inscripcion, los Clubs deberan presentar la siguiente documentacién a
través del proceso “inscripcion de Clubs” de la extranet de ACB, que estara
operativo hasta dicha fecha limite:

a) Solicitud de inscripcion que consta como formulario digital en dicha extranet,
debidamente cumplimentada y firmada digitalmente.

b) Prevision de cierre del presupuesto del ejercicio anterior, presentada de
acuerdo con el modelo que consta en dicha extranet, asi como el balance

de situacion previsional del club o SAD a 30 de junio de 2024.

13
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Esta prevision de cierre debera ir acompafada de un informe explicativo con
las desviaciones experimentadas, al alza o a la baja, en el presupuesto de
ingresos y gastos presentado con la inscripciéon del club en esa temporada.

Los clubs de nueva afiliacion no tienen que aportar la prevision de cierre del
presupuesto del ejercicio anterior.

De esta informacion financiera no puede desprenderse que el Club a SAD
se encuentra en alguna de las situaciones previstas en el articulo 8.3. d) iv.
de los Estatutos de la ACB.

Presupuesto de ingresos y gastos verificables para el ejercicio 2024/2025
de, al menos, 2.500.000 €, confeccionado segun el modelo indicado en la
letra anterior.

La ACB verificara el presupuesto de ingresos, mediante revision de los
documentos justificativos de las partidas contempladas en el mismo, que
seran proporcionados por el club a través de dicha extranet.

Dicha justificacion podra realizarse por alguno o varios de los siguientes
medios:

1. Ingresos por patrocinio, publicidad y subvenciones: mediante aportacion
de copia del contrato, acuerdo, resolucién, comunicacién. etc. por la que
se pueda acreditar cada ingreso previsto por estos conceptos.

De tratarse de contratos pendientes de formalizacion, mediante un
documento del patrocinador, administracién, etc., manifestando el
compromiso incondicional de realizar la aportacién al club para la
temporada 2024/2025.

Si el contrato no estuviese formalizado y no pudiese aportarse el
documento de compromiso, el Club debera emitir una declaracion
responsable, de acuerdo con el modelo que consta en la extranet,
suscrita por persona con poderes suficientes para ello, relacionando
todos los contratos, subvenciones, convenios, acuerdos, etc., de los que
vaya a ser titular el club y de los que provienen los ingresos
presupuestados, con expresa manifestacion de:

a. Que cada uno de estos acuerdos estd vigente en la temporada
2024/2025.
b. El importe para la temporada 2024/2025 de cada uno de ellos.
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c. La manifestacion expresa de que el club dispone o dispondra de todos
los contratos y documentos soporte de los ingresos aqui certificados,
y que estaran a disposicion de la ACB.

En todo caso, los documentos contractuales acreditativos de los
ingresos deberan aportarse dentro del proceso de actualizacion de la
informacion presupuestaria, que se llevara a cabo a partir del mes de
enero de 2025.

2. Ingresos por ticketing (taquilla y abonos): se aportara un informe en

formato Excel, con la previsién de ingresos de esta partida, que incluira
la prevision del nUmero de abonados para la temporada, precios de venta
al publico por categoria y segmento de edad, y prevision de ingresos de
taquilla de la temporada, desglosada por partidos.

En su caso, los ingresos por ticketing deberan desglosarse por
competicion (Liga ACB y otras competiciones en que participe el Club).

. En el caso de aportaciones de los accionistas del club o del propio club

para compensar déficits presupuestarios, debe aportarse una declaracion
responsable del club, de que dicha aportacion se realizara en la
temporada 2024/2025, tal y como, en su caso, venga realizandose en
temporadas anteriores.

d) Aval bancario a primer requerimiento, cuando se de alguno de los siguientes

supuestos:

Cuando ACB considere que determinadas partidas de ingreso estan
insuficientemente justificadas, o determinadas partidas de gasto estan
insuficientemente dotadas.

Cuando la sociedad esté incursa en causa de disolucion por pérdidas,
durante el periodo de tiempo que transcurra entre dicha situaciéon y la
efectiva suscripcion del aumento de capital que permita restablecer el
equilibrio patrimonial de la sociedad.

Declaracion responsable, presentada de acuerdo con el modelo que consta
en dicha extranet, acreditativa de no tener deudas vencidas, liquidas y
exigibles con la Federacion Espafola de Baloncesto, con jugadores y/o
entrenadores u otros trabajadores, con la ACB -incluyendo las cantidades
gue ésta haya pagado en concepto de salarios e indemnizaciones
adeudados a entrenadores o jugadores-, ni con los Clubs afiliados a la
misma y de tener plena disposicion para inscribir jugadores, sin limitaciones
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f)

9)

h)

K)

derivadas de resoluciones de FIBA que prohiban a un Club la inscripcién de
nuevos jugadores.

Certificaciones acreditativas de estar al corriente en el cumplimiento de
obligaciones tributarias y con la Seguridad Social, emitidos por los
organismos competentes. La fecha de emision no podra tener antigliedad
mayor a un mes de la fecha de solicitud de inscripcion.

Cualqguier otra documentacion que, a juicio de la ACB, ayude a determinar
con mayor precisién la situacién econémico-financiera del Club.

Organigrama con la estructura profesional del Club.

Los Clubs deberan contar, al menos, con las siguientes areas dentro de su
estructura: area deportiva, area de gestion administrativa y contabilidad,
area de marketing, area de comunicacion y area de ticketing.

El citado organigrama debe contener la relacion de las personas
responsables de cada una de las areas en que esté dividida la estructura.

Declaracion suscrita por el/la Presidente/a y todos los directivos del club,
relativa al cumplimiento de las prohibiciones subjetivas impuestas por la Ley
13/2011, de 27 de mayo, de Regulacion del Juego, presentada de acuerdo
con el modelo que consta en dicha extranet.

Certificado de la poéliza de seguro contratado para garantizar la
responsabilidad civil del Club en los partidos que organice en su instalacion
de juego. Dicho certificado debera reflejar el periodo de vigencia del seguro
y sera sustituido por un nuevo certificado, una vez expirado el plazo de
vigencia indicado en el anterior.

Copia de la licencia de apertura y funcionamiento de la instalacion deportiva.

Declaracion responsable emitida por apoderado del Club, de acuerdo con el
modelo facilitado por la ACB, acreditativo de que se ha emitido el
correspondiente certificado positivo sobre la solidez y seguridad de las
estructuras instaladas en el recinto deportivo, que las estructuras instaladas
en altura (truss, rigging) cuentan con la correspondiente memoria técnica
para puntos de cuelgue y que las instalaciones eléctricas en baja tension
han sido objeto de inspeccién inicial o periédica por parte del
correspondiente Organismo de Control Autorizado, quien ha emitido la
correspondiente certificacion favorable.
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m) Documento de cesidén a la ACB los datos de caracter personal referidos a
los deportistas que sean necesarios para la correcta administracion,
promocién y comunicaciéon de las competiciones ACB y de sus
patrocinadores, asi como de los derechos audiovisuales y explotacion
comercial de las competiciones organizadas por aquella, presentada de
acuerdo con el modelo que consta en dicha extranet.

n) Copia del Protocolo de Seguridad, Prevencién y Control, Reglamento
Interno del recinto deportivo y Plan Individual de Riesgo a los que se refiere
el Real Decreto 203/2010, de 26 de febrero, por el que se aprueba el
Reglamento de prevencion de la violencia, el racismo, la xenofobia y la
intolerancia en el deporte.

0) Declaracion acreditativa de tener adaptados los espacios y soportes
destinados a la exhibicion de la publicidad gestionada por la ACB, a las
condiciones técnicas requeridas por estas Normas, presentada de acuerdo
con el modelo que consta en dicha extranet.

p) En su caso, escritura de prenda o aval bancario a primer requerimiento a
favor de ACB por importe de 700.000 €, en garantia de las obligaciones y
gastos derivados de la participacién del club en las competiciones ACB,
salvo que ya la tenga otorgada y se encuentre vigente.

13.2. Los clubs que tramiten su afiliacion a la ACB Unicamente deberan presentar la
documentacion relacionada en el articulo 13.1. que no hubieran aportado ya en
el proceso de afiliacion.

13.3. La presidencia de la ACB resolvera de forma expresa sobre la solicitud de
inscripcion de los clubs, no admitiendo la inscripcion de aguellos que no hayan
acreditado cumplir los requisitos previstos en estas Normas. En tal caso, se
procederd en la forma prevista en el articulo 8 del Reglamento de
Competiciones.

No obstante, la presidencia de la ACB podra conceder inscripciones
provisionales, cuando en la documentacion presentada se observen defectos o

ausencia de documentos que pueden ser subsanados.

13.4. La ACB podra establecer un plazo de preinscripcion para las competiciones de
la temporada siguiente.

Articulo 14. Inscripcidén de personas sujetas a licencia deportiva

14.1. La ACB tramitara las siguientes inscripciones de personas sujetas a licencia, en
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14.2.

14.3.

14.4.

14.5.

14.6.

el nimero maximo que a continuacion se detalla:

a) Jugador (12)

b) Primer Entrenador (1)

c) Entrenador Ayudante (3)
d) Delegado de equipo (2)
e) Delegado de campo (3)
f) Auxiliar (2)

g) Médico (2)

h) Fisioterapeuta (4)

i) Preparador Fisico (2)

Las inscripciones requieren la expedicion de la correspondiente licencia
deportiva por la FEB, previo visado por la ACB. El visado previo consiste en la
realizacion de las funciones de comprobacién del cumplimiento de los requisitos
exigidos para la inscripcién en las competiciones organizadas por la ACB.

Para tramitar la inscripcibn como médico del club, se requerira la aportacion del
titulo de licenciado en medicina acompafado, en su caso, de la correspondiente
homologacion o convalidacion.

Sera incompatible el ejercicio de administrador o directivo de un Club con la
posesién de cualquiera de las licencias deportivas previstas en el articulo 14.1.

A los efectos de las presentes normas se entendera por jugador o entrenador
comunitario, aquella persona que sea nhacional de un Estado miembro de la
Union Europea, del Espacio Econdmico Europeo o Suiza, o le sea reconocido
igual trato por resolucion judicial o disposicion legal.

Las inscripciones se tramitaran a través del proceso “inscripcion de plantillas” de
la extranet de ACB, dentro del plazo previsto en el articulo 17.1.

Las posteriores altas y bajas de personas sujetas a licencia deportiva se
tramitaran a través del proceso “altas y bajas” de dicha extranet.

Junto con la solicitud de inscripcién, se debera presentar a través de dicha
extranet la documentacion prevista en los siguientes articulos, para su deposito
en la ACB. La Asociacion podra requerir en cualquier momento la aportacion del
original de los documentos presentados.

Asimismo, los Clubs deberan aportar cualquier otro documento que integre la
relacion contractual entre un Club y un jugador o entrenador, o que incida directa

o indirectamente sobre ella, en el plazo de tres dias desde su formalizacion.
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La no aportacion a la ACB de estos documentos se consideraré falta, de acuerdo
con lo previsto en la normativa disciplinaria de la ACB.

Las cesiones temporales, las novaciones y las extinciones contractuales de
jugadores y entrenadores seran eficaces desde su formalizacion a efectos de su
alta, modificacion o baja en la inscripcién, siempre que el documento sea
aportado a la ACB para su visado.

Articulo 15. Inscripcién de Jugadores

15.1. Los Clubs deberan inscribir un minimo de ocho y un méaximo de doce jugadores.

Dicha inscripcion se realizara de conformidad con lo previsto en:

a) El convenio de coordinacion suscrito con la FEB, el acuerdo de elegibilidad

de 19 de julio de 2011 y los criterios establecidos por la Resolucion de la
Presidencia del Consejo Superior de Deportes (CSD) de 16 de julio de 2014,
que se incorporan a las presentes normas como Anexos lll, IVy V.

El nimero minimo de jugadores de formacion inscritos en las competiciones
debera ser el siguiente:

Numero de jugadores Numero minimo de Numero maximo de jugadores
inscribibles jugadores de formacién extranjeros no comunitarios
8-9 3 2
10-12 4 2

b) El Convenio Colectivo ACB-ABP, que se incorpora a las presentes normas

como Anexo VI.

Los Clubs podran ejercer los derechos que les confiere el Convenio Colectivo
ACB-ABP sobre sus jugadores propios y vinculados que participen en las
competiciones organizadas por la ACB, sin perjuicio que la tramitacion de la
licencia deportiva de estos ultimos se efectle por el club vinculado de
categoria inferior.

La normativa estatal que regula la obtencién de la autorizacion de residencia
y trabajo por cuenta ajena por los ciudadanos extranjeros, con las
especialidades aplicables a los deportistas profesionales previstas en la
Resolucion de la Secretaria de Estado de Inmigracion de 12 de agosto de
2005, que se incorpora a las presentes normas como Anexo VIl y a los
profesionales altamente cualificados, de acuerdo con lo previsto en la Ley
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15.1.1.

15.1.2.

15.2.

14/2013, de 27 de septiembre, de apoyo a los emprendedores y su
internacionalizacion.

Los Clubs que hayan inscrito un ndmero inferior al maximo de jugadores
inscribibles, podran tramitar las correspondientes inscripciones hasta dicho
ndamero maximo.

Los Clubs podrén alinear a los jugadores que estén en alguna de las siguientes
circunstancias:

a) Jugadores vinculados inscritos por otro Club, en los términos previstos en el
Reglamento General y de Competiciones de la FEB.

b) Jugadores propios, que formen parte de equipos inferiores del propio Club o
del Club del cual se segreg6 el equipo profesional para su adscripcién a una
SAD que:

- Sean jugadores de categoria senior sub-22 (nacidos entre los afios 2003 y
2006, ambos inclusive).

- Tengan edad inferior a senior.

Antes del primer partido de la Liga Endesa de la temporada 2024/2025, los Clubs
podran dar de alta a través del proceso “inscripcion de plantilla” de la extranet de
ACB, la relacién de los jugadores alineables a que se refiere este articulo,
aportando la documentacion ahi prevista.

Esta relacion podra ser actualizada a través del proceso “altas y bajas” de la
extranet de ACB en los plazos previstos en el articulo 17.2. El jugador que no
esté en el listado inicial o en el actualizado no podréa ser alineado.

Si cualquiera de los jugadores a que se refiere este articulo fuera dado de alta
por otro Club, tal circunstancia deberd ser comunicada de inmediato a
competicion@ach.es, para su baja en la relacién de jugadores alineables. En
todo caso, el Departamento de Competicion de ACB podra dar dicha baja de
oficio.

Para la inscripcion de los jugadores se debera aportar la documentacion que se
indica a continuacion:

a) Documentacion acreditativa de la identidad del jugador y, en su caso, de la
acreditacion para residir y trabajar por cuenta ajena:
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1. Jugadores espafoles: Documento Nacional de Identidad o pasaporte,
vélido y en vigor.

2. Jugadores que sean nacionales de Estados miembros de la Union Europea
(UE), de Estados parte del Acuerdo sobre el Espacio Econémico Europeo
o de Suiza: Documento Nacional de Identidad o pasaporte, valido y en
vigor, asi como certificado de registro de ciudadano de la Unién Europea.
Si la duracion del contrato no supera los tres meses, no sera necesario
aportar este certificado.

3. Jugadores que sean nacionales de otros Estados: pasaporte y titulo que
acredite su residencia legal en Espafia y que le permita trabajar por cuenta
ajena (tarjeta de identidad de extranjero o resolucién administrativa de
concesién de la autorizacion de residencia y trabajo que produzca plenos
efectos frente a terceros), todos ellos validos y en vigor en el momento de
solicitar la inscripcion.

4. Jugadores que sean nacionales de otros Estados sin titulo de residencia:

» Pasaporte vélido y en vigor.

» Certificado expedido por ACB y visado por el CSD, en los términos
previstos en la Resolucion de la Secretaria de Estado de Inmigracién de
12 de agosto de 2005.

La solicitud de este certificado debera realizarse a la ACB, al menos,
con un dia hébil de antelacién a la fecha de inscripcién del jugador.
Junto con la solicitud del certificado, debe aportarse el contrato de
trabajo.

* Solicitud de autorizaciéon de residencia y trabajo, que debera
presentarse con el mismo pasaporte que aparezca en el certificado
expedido por ACB y visado por el CSD.

Obtenida la autorizacion de residencia y trabajo, el Club debera subir
una copia de la resolucion en la extranet de ACB, en el plazo de 5 dias
desde su recepcion.

En el plazo méximo de cinco meses desde la iniciacion del expediente
de solicitud de autorizacion de residencia y trabajo, el Club deberéa subir
una copia de la tarjeta de identidad de extranjero en la extranet de ACB,
en el plazo de 5 dias desde su recepcion. Por circunstancias objetivas
acreditadas, podra ampliarse dicho plazo maximo.
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5. Jugadores que sean nacionales de otros Estados, que hagan valer una
nacionalidad diferente a su nacionalidad de origen, de un pais que tenga
suscrito con la UE acuerdo de igualdad de trato en las condiciones de
trabajo:

Conforme a lo previsto en la Resolucion de la Presidencia del CSD de 7 de
mayo de 2015 que se adjunta como Anexo VI, deberan aportar
adicionalmente a los documentos indicados en el punto 4., documentacion
acreditativa de la vinculacién deportiva, familiar o personal del jugador con
el pais de adopcion, asi como certificacion consular que acredite la validez
y vigencia de la nueva nacionalidad del jugador, traducida al castellano o
al inglés.

6. Jugadores que sean nacionales de otros Estados, casados o unidos por
relacion analoga a la conyugal con persona nacional de Estados miembros
de la UE, de Estados parte del Acuerdo sobre el Espacio Econémico
Europeo y Suiza, cuando le acompafien o se rednan con ella, deberan
aportar la tarjeta de residencia de familiar de ciudadano de la Unién.

Para el caso de que esté tramitando la obtencién de dicha tarjeta de
residencia, hasta su obtencion, tendrA que aportar: certificado de
inscripcion del matrimonio o de la relaciéon analoga a la conyugal en el
registro oficial correspondiente expedido en los Ultimos tres meses, copia
del pasaporte en vigor del conyuge o pareja y copia de la solicitud
presentada de tarjeta de residencia de familiar de ciudadano de la UE.

b) Contrato de trabajo suscrito con el club o SAD de la ACB que solicita su
inscripcion, en el que necesariamente figuraran como contenido minimo las
estipulaciones consignadas en el modelo de contrato tipo que se adjunta
como Anexo | al Convenio Colectivo ACB-ABP.

En su caso, contrato de cesién para la explotaciéon de sus derechos de
imagen.

c) Documento acreditativo del alta en la Seguridad Social.
d) La carta de baja. Cuando el club de origen no sea espafiol, debera aportarse
el transfer internacional (LOC). Para la solicitud de carta de baja y/o transfer

internacional, el club solicitante debera aportar copia del contrato de trabajo
con el jugador.
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15.3.

15.4.

15.5.

e) Certificado médico acreditativo de que el jugador es apto para la practica del
baloncesto profesional.

f) Declaracion suscrita relativa al cumplimiento de las prohibiciones subjetivas
impuestas por la Ley 13/2011, de 27 de mayo, de Regulacion del Juego, cuyo
modelo consta en el proceso “inscripcion de plantillas” de la extranet de ACB,
salvo que dicha declaracion haya sido incorporada al contrato de trabajo.

g) Delegacion suscrita a favor del Club para facilitar a la Comision Espafiola para
la Lucha Antidopaje en el Deporte (CELAD) los datos de localizacion habitual
del deportista, cuyo modelo consta en el proceso “inscripcion de plantillas” de
la extranet de ACB, asi como el tratamiento de sus datos de salud,
exclusivamente a efectos de las funciones de control del dopaje en el deporte.

h) Documento suscrito por el jugador designando a los beneficiarios del seguro
de vida e invalidez profesional, cuyo modelo consta en el proceso “inscripcion
de plantillas” de la extranet de ACB.

Lainscripcion o alineacion de jugadores menores de edad requerira la aportacion
del consentimiento escrito de los padres o tutores legales. Estos Ultimos deberan
acreditar su condicion de tutor legal, aportando una copia de la resolucion judicial
en que conste su hombramiento, o bien el documento suscrito por los padres
debidamente apostillado y, en su caso, traducido al espafiol.

Si el jugador es menor de 16 afios, deberd aportarse la autorizacion de la
autoridad laboral.

A lo largo de la temporada, cada equipo podra realizar un maximo de 20
inscripciones en las competiciones. Los jugadores vinculados o propios de
categorias inferiores a que se refiere el articulo 15.1.2. no computaran a efectos
de este nUmero maximo.

La ACB podra conceder autorizaciones de inscripciones provisionales cuando
en la documentacion presentada se observen defectos o ausencia de
documentos que pueden ser subsanados. Esta autorizacion provisional debera
ser validada por la FEB.

En ningln caso se otorgardn autorizaciones provisionales sin la previa
presentacion de:

1. La carta de libertad o transfer internacional (LOC).
2. El contrato de trabajo.

3. Elalta en la Seguridad Social.
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15.6.

15.7.

15.8.

4. El certificado expedido por la ACB visado por el CSD, en su caso.

La solicitud de autorizacion de residencia y trabajo, en su caso.

6. La documentacion establecida en la Resolucion de la Presidencia del CSD
de 7 de mayo de 2015, en su caso.

o

Si se demostrase falsedad de algin documento una vez tramitada la inscripcion,
o bien, disfrutando el jugador de una autorizacién provisional durante la
tramitacion, dicha inscripcién o autorizacion provisional quedara anulada y se
exigiran las responsabilidades que procedan.

Las altas y bajas produciran efectos a partir del dia en que sean comunicadas a
ACB y se aporte la correspondiente documentacion, de acuerdo con lo previsto
en el articulo 14.6. de estas Normas.

El alta de los jugadores cuya documentacion esté en la situacion indicada en el
ultimo pérrafo del articulo 17.2. de estas normas, producird efectos en la fecha
en que el club active su inscripcion.

Para los movimientos de alta y baja deberan respetarse los plazos de inscripcion
previstos en el articulo 17.

Conforme a lo previsto en el articulo 18 del Convenio Colectivo ACB-ABP, una
vez iniciadas las competiciones oficiales de la ACB, un jugador Unicamente
podra cambiar de club en los supuestos previstos en el citado articulo y siempre
gue la baja en el club de origen se produzca antes del 28 de febrero.

Articulo 16. Inscripcién de entrenadores

16.1.

Para la inscripciéon de los entrenadores se debera aportar la documentacién que
se indica a continuacion:

a) Documentacion acreditativa de la identidad del entrenador y, en su caso, de
la autorizacién de residencia y trabajo por cuenta ajena:

1. Entrenadores esparioles: Documento Nacional de Identidad o pasaporte,
vélido y en vigor.

2. Entrenadores que sean nacionales de Estados miembros de la UE, de
Estados parte del Acuerdo sobre el Espacio Econémico Europeo y Suiza:
Documento Nacional de Identidad o pasaporte, valido y en vigor, asi como
certificado de registro de ciudadano de la Unién Europea. Si el contrato es
inferior a tres meses, no sera necesario aportar este certificado.
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3. Entrenadores que sean nacionales de terceros Estados: Pasaporte y
tarjeta de residencia, ambos validos y en vigor.

4. Entrenadores que sean nacionales de terceros Estados sin tarjeta de
residencia:

+ Pasaporte vélido y en vigor.

* Certificado expedido por ACB, visado por el CSD, en los términos
previstos en la Resolucién de la Secretaria de Estado de Inmigracién de
12 de agosto de 2005.

La solicitud de este certificado debera realizarse a la ACB, al menos,
con un dia habil de antelacién a la fecha de inscripcion del entrenador.
Junto con la solicitud del certificado, debe aportarse el contrato de
trabajo.

» Solicitud de autorizacion de residencia y trabajo.

Posteriormente, se aportara la resolucion que concede la autorizacién
de residencia y trabajo.

Transcurridos cinco meses desde la iniciacion del expediente de
solicitud de autorizacion de residencia y trabajo, se aportara la tarjeta
de residencia del entrenador, salvo que por circunstancias objetivas
acreditadas proceda ampliar dicho plazo.

5. Entrenadores que sean nacionales de terceros Estados, casados o unidos
por relacién analoga a la conyugal con ciudadanas nacionales de Estados
miembros de la UE, de Estados parte del Acuerdo sobre el Espacio
Econdmico Europeo y Suiza, cuando le acompafien o se rednan con ella,
deberan aportar la tarjeta de residencia de familiar de ciudadano de la
Unioén.

Para el caso de que esté tramitando la obtencion de dicha tarjeta de
residencia, hasta su obtencion, tendra que aportar: certificado de
inscripcion del matrimonio o de la relacion analoga a la conyugal en el
registro oficial correspondiente expedido en los ultimos tres meses, copia
del pasaporte en vigor del conyuge o pareja y copia de la solicitud
presentada de tarjeta de residencia de familiar de ciudadano de la UE.

b) Documento acreditativo de poseer la debida cualificacién profesional como
primer entrenador o como entrenador ayudante, segln corresponda, de
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acuerdo con lo previsto en el Reglamento de Competiciones.

c) Contrato de trabajo suscrito con el club o SAD de la ACB que solicita su
inscripcién.

d) Documento acreditativo del alta en la Seguridad Social.

e) Declaracion suscrita relativa al cumplimiento de las prohibiciones subjetivas
impuestas por la Ley 13/2011, de 27 de mayo, de Regulacion del Juego, cuyo
modelo consta en el proceso “inscripcion de personas sujetas a licencia” de
la extranet de ACB, salvo que dicha declaracion haya sido incorporada al
contrato de trabajo.

16.2. Se considerara falta, de acuerdo con lo previsto en la normativa disciplinaria de
la ACB, la no aportacion a la ACB de cualquier documento relativo a la relacién
contractual entre un Club y un entrenador, o que incida directa o indirectamente
sobre la misma.

16.3. En caso de incapacidad temporal, suspension de licencia, extincion de contrato
o cese del primer entrenador, el Club debera inscribir a un nuevo primer
entrenador, que podra ser uno de los entrenadores ayudantes.

La inscripcion debera solicitarse antes de las 14.00 horas del dia del partido o
del dia habil anterior, si éste se disputa en fin de semana o festivo.

Si la declaracién de incapacidad temporal, suspensién de licencia, extincién del
contrato o cese del primer entrenador se produce con posterioridad a los plazos
mencionados, ACB autorizara para que en el siguiente partido de competiciéon
ACB, y solo en ese, uno de los entrenadores ayudantes pueda actuar como
primer entrenador, siempre que acredite la cualificacién profesional prevista en
el Reglamento de Competiciones para los primeros entrenadores.

16.4. De acuerdo con lo previsto en las Reglas Oficiales de Baloncesto de FIBA, al
menos 40 minutos antes de la hora programada para el inicio de cada partido,
los primeros entrenadores deben proporcionar el nombre del primer ayudante de
entrenador.

Articulo 17. Plazo de inscripcién de personas sujetas a licencia deportiva
17.1. Todas las personas sujetas a licencia deportiva con contrato en vigor deberan

ser inscritas a traves del proceso de la extranet de la ACB indicado en el articulo
14.5., entre el 17 de julio y el 3 de septiembre de 2024.
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17.2.

17.3.

17.4.

17.5.

A partir de la citada fecha podran practicarse nuevas inscripciones a través del
proceso “altas y bajas” de la extranet de ACB en los siguientes plazos, previa
presentacion de la correspondiente documentacion:

1. Hasta las 14:00 del mismo dia del partido, si éste se juega en dia laborable.

2. Hasta las 14:00 horas del dia laborable anterior, si el partido se juega en dia
festivo, sabado o domingo.

Presentada la documentacion en los plazos previstos en este articulo y, una vez
validada por ACB y FEB, el club podra activar o no la nueva inscripcién dentro
de los plazos establecidos en el apartado siguiente.

Hasta dos horas antes del horario fijado para el inicio del partido, los Clubs
podran realizar movimientos de altas y bajas de jugadores que ya hubieran
estado previamente inscritos en cualquiera de las competiciones durante la
temporada en curso, o activar nuevas inscripciones de jugadores que tengan la
documentacion validada, a los que se refiere el Ultimo parrafo del articulo 17.2.

En el periodo comprendido entre la finalizaciéon de la Liga Regular y las 14:00
horas del dia laborable anterior al de celebracion del primer partido del Playoff
gue dispute un Club, éste podra tramitar una nueva inscripcion, siempre gue no
haya alcanzado previamente la cifra de 20 inscripciones durante la temporada.

Una vez iniciados los Playoffs, los Clubs podran realizar movimientos de altas y
bajas hasta dos horas antes del horario fijado para el inicio de cada partido.

A efectos del computo de los plazos sefialados en el presente articulo, se
entiende que no son dias habiles los sabados, los domingos, los dias festivos en
la ciudad de Madrid, pues la emisién de la licencia deportiva se realiza por la
Federacion Espafiola de Baloncesto, y los dias 24 y 31 de diciembre.

Todas las horas en que finalicen dichos plazos, corresponden al horario
peninsular.

CAPITULO IIl. PARTIDOS

Articulo 18. Fechas y horarios

18.1.

Cuando se celebre una jornada entre semana, los equipos que jueguen el partido
el viernes, jugaran el correspondiente a la siguiente jornada el domingo. Los que
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18.2.

18.3.

18.4.

18.5.

18.6.

los jueguen el lunes, martes, miércoles o jueves, podran jugar el sdbado o
domingo.

La dltima jornada de la Liga Regular se fija como jornada unificada. En
consecuencia, deberan iniciarse a la misma hora todos los partidos de esa
jornada cuyos resultados tengan incidencia en la clasificacion para el Playoff y
para ocupar puestos de descenso.

Los Clubs que participen en competiciones internacionales de Clubs jugaran los
partidos de Liga Endesa respetando un intervalo de 42 horas entre ellos, siempre
gue sea posible. En caso de que fuese imposible respetar el intervalo de 42
horas, a falta de consenso entre los Clubs implicados, la ACB dirimira.

ACB podra autorizar la modificacién de fecha y/o hora de un partido de Liga
Endesa, cuando un equipo participe en Final Four de Euroleague, Final de
Eurocup, o Final Four de la Basketball Champions League (BCL), o en la fase
final de otra competicién continental o intercontinental.

Para ello, la ACB debera tener en cuenta la incidencia de la modificacion en el
desarrollo de las competiciones ACB y la programacion del principal cesionario
de derechos audiovisuales.

En caso de coincidencia de partidos entre equipos 0 secciones deportivas de un
mismo Club, la ACB podra modificar la fecha y/o hora del partido. Igualmente,
resolvera la coincidencia de partidos entre dos Clubs deportivos de la misma
ciudad.

En caso de modificaciéon de fecha y/o hora de un partido de Liga Endesa por los
motivos indicados en el articulo 18.4. cada Club asumira los costes que se
deriven de dicha modificacion.

Los costes derivados de la modificacion de fecha y/o hora de un partido de Liga
Endesa por los motivos indicados en el articulo 18.5. seran asumidos por el Club
por cuya causa se haya autorizado la modificacion.

Articulo 19. Duracion del partido. Descanso y tiempos muertos. Banquillos

19.1.

Los partidos se disputaran en cuatro periodos de diez minutos.
Entre los periodos 1° - 2°y 3° - 4° habra un intervalo de dos minutos de descanso.

Entre los periodos 2°y 3° habra un descanso de quince minutos.
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19.2.

19.3.

19.4.

La distribucién de los tiempos muertos serd la siguiente:

- 2 tiempos muertos por equipo en la primera parte (1° y 2° cuarto), con un
maximo de 1 tiempo muerto concedido en los dltimos 4'59" minutos del 2°
cuarto.

- 3 tiempos muertos por equipo en la segunda parte (3° y 4° cuarto), con un
maximo de 2 tiempos muertos en los ltimos 4'59" minutos del 4° cuarto.

- 1tiempo muerto por equipo en cada prorroga.

El primer tiempo muerto de cada parte tendra una duracion de 75 segundos,
mientras que el resto serdn de 60 segundos. En la prérroga todos los tiempos
muertos seran de 60 segundos.

En los tiempos muertos los jugadores que estén en ese momento en pista o
vayan a entrar en ella a través de una sustitucién, deberan utilizar las sillas de
los banquillos.

Se podran autorizar tiempos muertos para televisién con una duracién superior
a 60 segundos.

En los tiempos muertos e intervalos los jugadores no saldran a la pista de juego
hasta que asi lo indique el arbitro principal, indicando la finalizacién del intervalo
o tiempo muerto.

El equipo local escogera banquillo y atacard durante el calentamiento y la
primera mitad en el aro contrario, jugando la segunda mitad en el aro de su
banquillo.

Articulo 20. Desplazamiento y alojamiento de los equipos

20.1.

El Club visitante facilitara al Club local la informacion referente al plan de viaje,
relacion de expedicionarios e informacién de la estancia del equipo en la ciudad,
asi como los horarios de entrenamiento y si éstos se realizan a puerta cerrada o
no. El Club visitante facilitard igualmente esta informacién a la ACB el lunes de
la semana en que se dispute el partido o partidos.

En dicho plan de viaje se incluira también la informacion de los directivos que
acompafan al equipo y se indicara quiénes se sentaran en el espacio previsto
en el articulo 39.4. del Reglamento de Competiciones.

Los Clubs que participen en competiciones internacionales también facilitaran a
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20.2.

la ACB el plan de viaje de esa competicion el lunes de la semana en que se
dispute el partido o partidos.

No es obligatorio para el Club visitante pernoctar la noche anterior al partido en
la ciudad donde éste ha de disputarse o en sus inmediaciones, siempre que el
plan de viaje contemple que el equipo llega a la ciudad, al menos, con 4 horas
de antelacion al inicio del partido

Si el plan de viaje contempla la llegada del equipo visitante el mismo dia en que
esta prevista la celebracion del partido y este no pudiera llegar a la instalacion
de juego antes de la hora prevista para su inicio, se considerara una
incomparecencia injustificada.

Articulo 21. Entrenamientos

21.1.

21.2.

Los Clubs pondran la pista oficial de juego a disposicion del equipo visitante
durante 90 minutos el dia anterior a la celebracién del partido, con un margen de
una hora de diferencia en el inicio del entrenamiento respecto a la hora prevista
para inicio del partido, salvo en los siguientes supuestos (horario peninsular):

- Si el horario de inicio del partido esta previsto entre las 12:30 y 13:00 horas,
el club local ofrecera al equipo visitante las siguientes dos opciones para
realizar el entrenamiento del dia anterior, teniendo en cuenta el plan de viaje
enviado por el club visitante:

e Por la mafiana: 90 minutos, con un margen de una hora de diferencia en
el inicio del entrenamiento, respecto a la hora prevista para inicio del
partido al dia siguiente.

e Por la tarde: 90 minutos, con un margen de una hora anterior o posterior
respecto a las 19:00 horas, es decir, entre 18:00-19:30 horas y entre 20:00-
21:30 horas.

- Si el horario de inicio del partido esta previsto a partir de las 13:00 horas, el
club local ofrecera al equipo visitante realizar el entrenamiento del dia anterior
en una de las siguientes franjas horarias, teniendo en cuenta el plan de viaje
enviado por el club visitante:

e De 17:00 a 19:00 horas
e De 19:00 a 21:00 horas

Igualmente, los Clubs pondréan la pista oficial de juego a disposicion del equipo
visitante durante al menos 60 minutos, el mismo dia de la celebracion del partido,
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21.3.

21.4.

21.5.

con los siguientes margenes horarios:

- Si el horario de inicio del partido esté previsto antes de las 18:00, el horario
de entrenamiento debe estar comprendido entre las 09:30 y las 11:30.

- Si el horario de inicio del partido esta previsto entre las 18:00 y antes de las
19:00, el horario de entrenamiento debe estar comprendido entre las 10:00 y
las 12:00 horas.

- Si el horario de inicio del partido esta previsto entre las 19:00 y antes de las
21:00, el horario de entrenamiento debe estar comprendido entre las 11:00 y
13:00 horas.

- Si el horario de inicio del partido esta previsto a partir de las 21:00, el horario
de entrenamiento debe estar comprendido entre las 12:00 y 14:00 horas.

Los Clubs visitantes solicitaran sus entrenamientos en pista contraria con una
antelacién minima de diez dias. El club local, por su parte, debera confirmar la
solicitud de entrenamiento el lunes de la misma semana del partido si éste se
juega en fin de semana, o cinco dias antes en caso de que éste se dispute en
dia laborable.

Cualquier solicitud del club visitante que esté fuera de las franjas horarias de
entrenamiento estipuladas por la Normas, debera contar con la aceptacion del
club local.

Los Clubs visitantes que disputen sus partidos en horario de tarde en una
instalacion compartida por dos equipos ACB, podran entrenar en la pista oficial
de juego la mafana del dia de partido. Si en esa mafiana hubiera otro partido a
las 12:30 horas, el club local estara obligado a poner la pista de dicha instalacién
a disposicion del club visitante de 9:45 a 10:45 horas del dia de partido.

Cuando la pista oficial de juego esté ocupada por otro evento, circunstancia que
deberd acreditar ante la ACB, el club local debera facilitar otra pista de
entrenamiento. Si el dia anterior a la fecha del partido hubiera la posibilidad de
disponer de horario de entrenamiento en la pista oficial, el equipo local debera
comunicarlo al visitante, que tendré preferencia para su utilizacion.

En todo caso, la iluminacion de la pista debera ser la maxima que permita la
instalacion alternativa.

El Club local tendr& preparado y acondicionado el vestuario del equipo visitante
para los entrenamientos.
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Articulo 22. Otras obligaciones de los Clubs relativas a la organizacion de los
partidos

22.1.

Normas generales.

El Club local, como organizador del partido, debe cumplir las siguientes
obligaciones:

a)

b)

Contar con medios suficientes para la realizacion de pruebas de control de
dopaje, en los términos establecidos en su normativa especifica.

Verificar que la instalacion deportiva cuenta con las preceptivas licencias de
apertura y funcionamiento para la practica deportiva.

Prevenir cualquier clase de acto violento, racista, xenéfobo, intolerante o
discriminatorio, asi como la incitacion al odio por razén de sexo, clase social,
origen racial, étnico o geogréfico, religién, convicciones, discapacidad, edad,
orientacion e identidad sexual y expresion de género, o cualquier otra
circunstancia personal o social, en los términos que establece su normativa
especifica.

A tal efecto, el Club debe cumplir las previsiones contenidas en el Real
Decreto 203/2010, de 26 de febrero, por el que se aprueba el Reglamento
de prevencion de la violencia, el racismo, la xenofobia y la intolerancia en el
deporte, entre ellas:

No permitir la introduccién, consumo y venta de bebidas alcohdlicas.

— Contar con el correspondiente Protocolo de Seguridad, Prevencion y
Control, con el Reglamento Interno del recinto deportivo y con el Plan
Individual de Riesgo, debidamente comunicados y/o aprobados por las
autoridades competentes.

— Contar con un control informatizado de acceso al recinto y de venta de
entradas, de acuerdo con las condiciones de expedicion, formato,
caracteristicas y contenido de las entradas y abonos que contempla la
normativa de prevencion de la violencia, el racismo, la xenofobia y la
intolerancia en el deporte.

— Prohibir el acceso o expulsar de la instalacién a las personas que
realicen actos violentos, racistas, xenéfobos o intolerantes, de acuerdo
con la tipificacién expresamente contenida en la normativa aplicable.
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En ningln caso estas medidas podran ser discriminatorias. Se
considera medida discriminatoria impedir el acceso a la instalacién a los
aficionados del equipo visitante que exhiban indumentaria o elementos
identificativos de su equipo, siempre gue no contengan mensajes 0
simbolos que inciten a la violencia, al racismo, la xenofobia o a la
intolerancia en el deporte.

El Club local podr4d adoptar medidas de separacion de aquellos
aficionados del equipo visitante que se desplacen de forma organizada
por el club visitante, de acuerdo con lo que prevea expresamente su
Protocolo de Seguridad, Prevencion y Control. En todo caso, esta
medida debera ser adoptada si el partido es declarado de alto riesgo
por la Comision Estatal para la prevencién de la violencia, el racismo, la
xenofobia y la intolerancia en el deporte.

De adoptarse esta medida, la venta de entradas a la aficion visitante se
realizar& de acuerdo con el siguiente procedimiento:

1. EIClub local decidira el numero de localidades que integran la zona
destinada a los aficionados visitantes que se desplacen de forma
organizada y se coordinara con el Club visitante para la venta de
las entradas a estos grupos.

2. La venta de estas entradas se realizara, exclusivamente, por los
canales del Club visitante.

3. EIl Club visitante enviara al Club local Las solicitudes de entradas
para su aficion con una antelacién minima de 7 dias naturales a la
celebracion del partido.

4. Laventa de entradas a las pefias y grupos de aficionados del Club
visitante requerird que éstos se encuentren inscritos en el libro de
registro de actividades de seguidores.

5. La venta serd nominativa, generandose un listado que contenga la
relacion de entradas vendidas y los datos personales de
identificacion de los compradores (nombre, apellidos y n° de
documento acreditativo de la identidad).

6. La comunicacion relativa al numero de entradas vendidas y/o
devueltas por parte del Club visitante al Club local se realizara, al
menos, 48 horas antes del comienzo del partido. Dicha informacién
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22.2.

incluira los datos de los aficionados visitantes que han comprado
entrada.

Esta comunicacién requerira el tratamiento de los datos personales,
de conformidad con la normativa de proteccién de datos de caracter
personal.

7. No se permitira la venta de las entradas devueltas por el Club
visitante, salvo si el Club local acredita que puede establecer
medidas que garanticen la debida separacion de aficionados de
ambos clubs, previo conocimiento y autorizacion del Coordinador
de Seguridad.

— Contar con el correspondiente dispositivo de seguridad privada,
confeccionado de acuerdo con las instrucciones dadas por el
coordinador de seguridad de cada Club.

— Contar con una Unidad de Control Organizativo (UCO) que cumpla las
previsiones contenidas en los articulos 67 y 68.2 del Real Decreto
203/2010, de 26 de febrero.

d) Establecer las condiciones de seguridad y salud necesarias con el fin de
minimizar los riesgos de aquélla para las personas participantes y para el
publico.

e) Prevenir los riesgos que se deriven de los partidos, tanto para las personas
deportistas como espectadoras y terceras personas, mediante la suscripcion
de los correspondientes seguros de accidentes y asistencia sanitaria, asi
como de responsabilidad civil para los espectadores y terceras personas.

f)  Adoptar las medidas necesarias para la proteccion ambiental.

Zonay material sanitarios.

La zona sanitaria existente en la instalacién deportiva debe reunir las siguientes
condiciones y contener el mobiliario y material sanitario que se indica a
continuacion, siendo los Clubs los responsables de su adquisicion vy

mantenimiento:

- Espacio suficiente, ventilacién, luminosidad, humedad, temperatura e
higiene

- Estar correctamente sefalizada
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- Se debera garantizar la seguridad del material contenido y la
confidencialidad de los documentos sanitarios.

- Contar con la oportuna autorizacion de funcionamiento como centro o
servicio sanitario, expedida por la Comunidad Autbnoma competente.

- Mobiliario y material:

a) Mobiliario basico:

Mesa de trabajo y cafionera

Sillas

Colgadores

Lavabo con jabén y papel secante (o secador eléctrico)
Armarios para almacenar el material médico con llave

O O O O O

b) Material sanitario:

- Material médico no fungible:

Camilla especial para jugadores de baloncesto
Esfigmomandmetro portatil

Fonendoscopio

Negatoscopio

Termémetro

Linterna de exploracion

Martillo de reflejos

Tijeras

Tijeras para cortar vendajes

Instrumental de suturas (porta, pinzas)

Grapadora de suturas

Collarines cervicales de diferentes tamafios, rigidos y blandos
Férulas neumaticas de inmovilizaciébn (miembros inferiores y
superiores) de diferentes tamafios

Muletas

Manta térmica

0O O 0 O 0 o 0o 0 o o0 o o

- Material médico fungible:

El contenido del botiquin médico de emergencias situado en el banquillo y
el material médico fungible existente en la zona sanitaria deben cumplir lo
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22.3.

22.4,

establecido en la Orden SP1/2401/2011, de 24 de agosto, reguladora del
contenido admisible de los botiquines en el deporte.

- Carro de paros (emergencias vitales):

Este equipamiento es opcional. La presencia o no de este material en la
zona sanitaria depende del responsable médico del Club de acuerdo con su
grado de formaciébn en emergencias extrahospitalarias. La presencia
obligatoria de ambulancia de soporte vital avanzado permite una atencién
de garantia en caso de emergencia vital.

Desfibrilador

Las instalaciones deben estar equipadas con un aparato desfibrilador ubicado
en lugar visible, accesible desde la pista de juego y correctamente sefalizado.
El desfibrilador sera del tipo semiautomético.

El aparato deberd estar operativo en todos los partidos, sean oficiales o
amistosos, y en entrenamientos. Durante los partidos y entrenamientos debera
estar colocado junto al banquillo del equipo local.

El Club deberd indicar a la ACB la ubicacién exacta del aparato dentro de la
instalacion de juego y designar al médico del equipo como responsable del
desfibrilador en lo que se refiere a su uso y mantenimiento, y al fisioterapeuta
como sustituto tanto para su uso como para su mantenimiento.

Los Clubs estan obligados a cumplir la normativa especifica dictada por la
Comunidad Autébnoma competente, en lo relativo al mantenimiento del
desfibrilador y formacién del personal del Club en materia de RCP basica y
manejo del desfibrilador.

Personal sanitario de los Clubs

Es obligatoria la presencia del médico del Club local, o el sustituto designado por
el mismo, sentado en el banquillo durante el desarrollo del partido. El Club
visitante podra viajar sin el médico, siempre que lo comunique previamente al
Club local.

Es obligatorio el uso de guantes y mascarilla para asistir a los deportistas
lesionados o0 a cualquier otro accidentado durante los partidos y/o
entrenamientos.

El médico del club local asistira a los miembros del equipo arbitral en caso de
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22.5.

22.6.

22.7.

22.8.

urgencia relacionada con el partido.

El personal sanitario debera mantener la confidencialidad y cédigo ético en sus
actuaciones.

Dispositivo sanitario en los partidos para las personas asistentes.

Al menos una hora antes del inicio del partido y hasta media hora después de su
finalizacién, el Club local debe disponer de un equipo de asistencia sanitaria para
las personas asistentes al partido, de acuerdo con lo previsto en la normativa de
la respectiva Comunidad Autbnoma, en la Ley del Deporte y en su normativa de
desarrollo.

En todo caso, dicho dispositivo estara constituido, como minimo, por un vehiculo
de soporte vital avanzado (SVA) que se situara en uno de los accesos de la
instalacion, integrado por un conductor/a técnico/a de emergencias sanitarias
(TES), médico/a y enfermero/a, para atencién y evacuaciébn en caso de
emergencia.

Maquina de hielo

La instalacién debe disponer de una maquina de fabricacion de hielo situada en
un sitio accesible para los equipos y personal sanitario.

Aguay toallas.

En los partidos de Liga Endesa, el Club local facilitara al Club visitante agua y un
namero suficiente de toallas, tanto para su uso en banquillo como vestuario, si
bien, cada equipo podra utilizar sus propias toallas y bebida (bebida, producto,
envases y neveras). Si esos materiales exhibiesen alguna marca o distincién,
todas las toallas llevaran la misma y las bebidas también.

Las obligaciones aqui previstas seran aplicables también a los entrenamientos.
En los partidos de Copa del Rey y Supercopa Endesa estas obligaciones seran
asumidas por la ACB, cumpliendo en todo caso los acuerdos de patrocinio que
pueda tener formalizados al respecto. En este sentido, los equipos participantes
deberan usar el agua, la bebida isoténica y las toallas que les sean facilitadas.

Mopas.

El Club local dispondré de dos personas encargadas del secado de la pista de
juego que deberan tener al menos 16 afos, estar sentadas en todo momento, ir
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22.9.

uniformadas y utilizar el material adecuado para ello.

Estas personas se abstendran de aplaudir o celebrar en cualquier otra forma las
acciones de juego, asi como de mantener actitudes incorrectas, despectivas o
de menosprecio contra los arbitros o el equipo rival, siendo el Club local
disciplinariamente responsable por estas infracciones.

El club facilitara una relacién de 6 personas al inicio de la temporada, que seran
las Unicas que podran realizar las funciones de mopa durante la misma.

Escaleta de partido.

El Club local deberd remitir al Departamento de Competicion
(competicion@acb.es), al menos tres dias antes del partido, la escaleta del
partido, incluyendo las acciones que tenga previsto realizar antes del inicio del
partido, en tiempos muertos o entre cuartos, en el descanso, o al final de este.
Una vez aprobada por el Departamento de Competicién, se dara traslado al
equipo visitante, arbitros y television.

Para realizar actos de reconocimiento, homenajes, minutos de silencio, etc., que
surjan entre los tres dias previos y el mismo dia del partido, sera imprescindible
enviar un mail a competicion@acb.es y recibir la autorizacion por parte de la
ACB.

El timing del prepartido sera el siguiente:

Disponibilidad de pista 01:30:00
Arbitros envian a los equipos al banquillo 00:07:30
Presentacion equipo visitante 00:07:00
Presentaciéon equipo local 00:06:00
Entrega de premios, reconocimientos u otros actos* 00:04:30
Ultimo calentamiento** 00:03:00
Equipos a los banquillos 00:01:30
Anuncio megafonia 5 iniciales y trio arbitral 00:00:30
Inicio de partido 00:00:00

*Los actos que requieran mas tiempo, se realizaran al inicio del descanso hasta
gue queden como minimo (00:07:00) para el inicio del 3¢ cuarto. Cuando los
actos sean a iniciativa de uno de los dos equipos, se precisara autorizacion
previa de ACB.

**En caso de que no se realice ningun acto en la previa del partido, el dltimo
calentamiento empezara al finalizar la presentacion del equipo local.
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22.10.

22.11.

Los minutos de silencio se realizaran justo antes del inicio del partido con los
arbitros y quintetos iniciales en el centro de la cancha. Cuando el minuto de
silencio sea a iniciativa de uno de los dos equipos, se precisara autorizacion
previa de ACB.

Speaker.

El speaker podra llevar a cabo las siguientes funciones:

Durante el partido, una vez que los cinco jugadores iniciales y los arbitros ya
estan en la pista de juego, se limitara a informar de las siguientes acciones
e incidencias que se produzcan: canastas, faltas personales, antideportivas,
técnicas o descalificantes, sustituciones, tiempos muertos y revisiones IRS,
siendo obligatorio informar de todas las acciones de ambos equipos.

En ningln caso durante el partido podra pronunciar palabras o frases de
animo al equipo local o que no tengan relacién con las acciones detalladas
en el punto anterior. Tampoco podra anunciar el nombre de patrocinadores
en sustituciones, tiempos muertos, revisiones de IRS ni en ninguna accion
del partido.

En los intervalos entre cuartos, en el descanso y en los tiempos muertos,
desde el momento en que sean concedidos y hasta el segundo pitido del
arbitro para la reanudacion del juego, el speaker podra participar en las
acciones de animacion.

El speaker no podra realizar gestos, aspavientos ni protestas durante el
partido, ni tampoco llevar ninguna vestimenta del equipo local cuando ocupe
una posicién en la mesa de anotadores.

Adicionalmente a la adopcién de las medidas disciplinarias que procedan, la
ACB podra prohibir a aquellos Clubs que incumplan lo previsto en este articulo,
la participacion del speaker en acciones de animacién en sus partidos.

Musicay efectos acusticos.

La emisién de musica o efectos acusticos so6lo estan permitidas en situaciones
de posesion de balon del equipo local, en los tiempos muertos y en el periodo de
descanso del partido, estando absolutamente prohibidas en cualquier otro
momento del partido. Se podran emitir breves sonidos o efectos acusticos tras
canasta, siempre que tengan una duracion inferior a los 3 segundos.
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22.12.

Esta absolutamente prohibido alterar negativamente la situacion animica de los
espectadores 0 generar violencia a través de estos medios. Por ello, esta
prohibido emitir musica durante las revisiones del IRS que transmitan un
mensaje de duda sobre la integridad o imparcialidad del arbitraje, del otro club o
de la liga.

El nivel del sonido debera ajustarse a un volumen que permita el trabajo de los
medios de comunicacién y audiovisuales, no pudiendo exceder de 100
decibelios. No podran instalarse altavoces en zonas proximas a la mesa de
anotadores, a las areas de trabajo de los medios de comunicacion,
comentaristas y operadores de camara.

Adicionalmente a la adopcién de las medidas disciplinarias que procedan, la ACB
podré prohibir a aquellos Clubs que incumplan lo previsto en este articulo, la
utilizacion de la megafonia como medio de animacion en sus partidos.

Bocinas, megéafonos, mascotas, charangas y grupos de animacion.

Esta prohibido el uso de bocinas, bocinas de gas, sirenas, silbatos y aparatos o
mecanismos similares.

Podran actuar mascotas, charangas y grupos de animacion y usarse megafonos,
siempre que no perturben el buen desarrollo de los partidos o a las personas
asistentes y cumplan las siguientes obligaciones:

a) No podran situarse detras de los banquillos, ni en las zonas proximas a la
mesa de anotadores, a las areas de trabajo de los medios de comunicacion,
de los comentaristas de television y de los operadores de camara.

Durante el transcurso del partido, tampoco podran situarse en los fondos y
laterales de la pista de juego, ni junto al soporte de las canastas.

b) El nivel del sonido deberd ajustarse de forma que permita la correcta
produccién audiovisual de los partidos y el trabajo de los medios de
comunicacion.

c) Los megéafonos y los instrumentos musicales de las charangas Unicamente se
utilizaran con la intencion de coordinar la animacion y animar al equipo local.
Por ello, no podran hacer uso de sirenas u otros sonidos que lleven
incorporados, ni estar conectados a sistemas de altavoces, ni imitar el sonido
de la bocina de partido durante el transcurso del juego o en los tiros libres.

Durante el transcurso del partido, s6lo esta permitido el uso de megafonos en
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22.13.

22.14.

22.15.

situaciones de posesion de balén del equipo local, en los tiempos muertos y
en el periodo de descanso del partido, estando prohibido su uso en cualquier
otro momento del partido, en especial, durante la revision de jugadas a través
del IRS.

d) Todos los elementos y grupos de animacion deben cumplir la normativa para
la prevencion de la violencia en espectaculos deportivos.

e) El despliegue de elementos tales como pancartas y tifos no podré afectar a la
visibilidad del publico, ni podra situarse sobre los soportes publicitarios de la
instalacion. Asimismo, esta prohibido colocar prendas de vestir sobre las
barandillas o soportes situados detras de los banquillos y mesa de
anotadores.

Asimismo, esta prohibido colocar prendas o toallas sobre el LED de la U
televisiva.

Adicionalmente a la adopcién de las medidas disciplinarias que procedan, la ACB
podra prohibir a aquellos Clubs que incumplan lo previsto en este articulo, la
presencia de megéafonos, mascotas, charangas y grupos de animacion en sus
partidos.

Puesta a disposicion de la pista de juego.

La pista de juego debera estar a disposicién de los equipos 90 minutos antes del
inicio del partido, momento en que el club local colocaréa en pista a dos pasadores
de balon en cada una de las dos canastas, a disposicién de ambos equipos.
Previamente a esos 90 minutos, ante la presencia del delegado de ACB, el club
local hara una prueba de funcionamiento de todos los aparatos electrénicos.

Igualmente se llevara a cabo la medicion de los aros de ambas canastas.

Los tableros deberan ser limpiados por ambas caras el mismo dia del partido,
una vez finalizados los entrenamientos previos de los equipos.

Bal6on de juego.

El balén de juego debera estar intacto, sin sefales, dibujos o marcas diferentes
a los originales entregados por ACB.

Bicicletas estéticas.
Durante el partido, se permite la utilizacién de bicicletas estaticas y de material
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deportivo de similar indole para la activacion de los jugadores, siempre que estén
ubicadas fuera de la zona de banquillos y del tiro de camara de la television.

22.16. Uso de dispositivos electrénicos en los banquillos.

Est4 prohibido el uso en los banquillos de teléfonos moviles, auriculares o
cualquier otro dispositivo de comunicacion.

TITULO I

NORMAS SOBRE EQUIPACIONES DE JUEGO, RETRANSMISION AUDIOVISUAL,
TOMA DE DATOS, ACTIVIDAD COMERCIAL, DE MARKETING, USO DE LA
IMAGEN CORPORATIVA DE LOS CLUBS Y DE LA ACB Y COMUNICACION

CAPITULO I. EQUIPACIONES DE JUEGO

Articulo 23. Equipaciones de juego

23.1.

Las equipaciones de juego deberan ser idénticas para todos los jugadores del
equipo. Igualmente deberan llevar el nimero de cada jugador, que podra ser el
00 y del 0 al 99, inclusive. No se permitira incluir publicidad alguna ni ningan otro
distintivo dentro de los nuimeros. Cada club podra decidir la tipografia que
aplicara en la equipacion oficial de juego, siempre y cuando sea debidamente
legible, atendiendo a la forma y el color.

Las equipaciones de juego incluiran un maximo de siete espacios publicitarios.
Las equipaciones de juego que usen camiseta con mangas cortas, incluiran un
maximo de nueve espacios publicitarios, incluyendo los dos espacios de las
mangas. Todos los espacios publicitarios tienen las dimensiones maximas
indicadas en los correspondientes graficos, no permitiéndose mas publicidad ni
mayores dimensiones que la expresamente prevista en estas normas, que podra
ser afiadida iniciada la temporada, previa autorizacion de la ACB.

Con la excepcion del espacio publicitario definido en el articulo 23.3.1. e), el resto
de los espacios so6lo podra exhibir una marca. El fondo de la publicidad debe ser
del mismo color que la equipacion. Podra ser de distinto color el fondo de los
logotipos de la marca o marcas comerciales que ocupen el espacio publicitario
definido en el articulo 23.3.1. e), siempre que todos ellos tengan en todas sus
aplicaciones un fondo del mismo color.
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23.2.

23.3.

La medida de cada espacio de la equipacién de juego sera la que resulte de
medir un area de forma regular, debiendo adaptar los logotipos correspondientes
a las caracteristicas detalladas a lo largo del presente capitulo.

En el momento de la salida de los equipos a la pista para el calentamiento previo,
en la rueda de calentamiento y en la presentacion antes del partido, todos los
jugadores podran utilizar la camiseta de calentamiento (cubre) o el chandal del
equipo, siempre que ambas prendas tengan insertado el logotipo de la
competicion.

En el periodo de descanso y cuando estén sentados en el banquillo, todos los
jugadores podran utilizar la camiseta de juego, la de calentamiento (cubre) o el
chandal del equipo, siempre que tengan insertado el logotipo de la competicion.

Los espacios en la equipacién de juego se dispondran de la siguiente manera:
1. Parte delantera de la camiseta

a) En la parte superior izquierda debe insertarse el logotipo de Liga Endesa,
ocupando una superficie de 27 cm? y estara situado a la altura central entre
el espacio que ocupan en el lado contrario el logo del fabricante y el logo del
club.

Los equipos participantes en las demas competiciones organizadas por la
ACB deberan incorporar el logotipo de la respectiva competicion, en el
espacio previsto para el logotipo de la Liga Endesa.

Dichos logotipos seran suministrados por la Asociacion a los Clubs, siendo
obligatoria la insercién de este material y no otro en el espacio previsto para
él en la camiseta de juego. Esta expresamente prohibida la inclusién de estos
logotipos mediante procesos de sublimacion y serigrafia.

b) En la parte superior derecha debe insertarse el logotipo del fabricante y el
logotipo del Club, o viceversa, ocupando el del Club una superficie de 24 cm?2
y el del fabricante 12 cmz2.
Entre ambos logotipos debe mediar una distancia de 2 cm.

c) En las franjas laterales de la camiseta se podran incluir lineas, trazos o

simbolos siempre que estén integrados en su disefio y no sean marcas
publicitarias, si bien, éstos deberan ser expresamente aprobados por la ACB.
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d)

f)

A solicitud de ACB, el jugador elegido MVP, los jugadores miembros del
Quinteto Ideal de la anterior temporada o cualquier otro desarrollo de eleccion
de embajadores, deberan portar el correspondiente logotipo suministrado por
la ACB a los Clubs, siendo obligatoria la insercién de este material producido
en sustitucion del logotipo de la Liga Endesa.

El espacio para la publicidad tiene una dimensién méaxima 20 cm. de alto por
30 cm. de ancho, debe estar situado en el centro de la camiseta, encima del
namero del jugador y esta limitado a un maximo de dos marcas comerciales,
que pueden formar parte del nombre del equipo o no.

En el caso de exhibir dos marcas comerciales, la distancia minima entre
ambas sera de 5 cm.

No obstante, previa peticion del Club y autorizacion por ACB, también se
permitira que este espacio pueda ser ocupado por un lema que resalte los
valores de la sociedad, del deporte en general, o por un eslogan institucional.
La autorizacién debera ser expresa y por escrito, debiendo responderse en el
plazo maximo de 5 dias.

El nimero del jugador debe ser visible en todo momento, tener 10 cm. de
altura, una anchura maxima por digito de 6 cm. y estar situado en el centro,
por debajo del espacio para la publicidad y a una distancia minima de 5 cm.
respecto de ésta.

No esta permitida la inclusibn de marcas publicitarias, logotipos, imagenes,
dibujos, etc. fuera de los espacios aqui contemplados. No obstante, la parte
delantera de la camiseta podra incluir lineas, trazos o simbolos que estén
integrados en su disefo, si bien, éstos deberan ser expresamente aprobados por
la ACB.
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Gréfico 1
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Todas las medidas, espacios publicitarios, separaciones, etc. incluidos en estos

gréficos de la parte delantera de la camiseta son los previstos en los diferentes
articulos de estas Normas y son de obligado cumplimiento.
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2. Parte trasera de la camiseta

a) En la parte superior y centrado debe insertarse el apellido del jugador, en una
sola linea de texto de una altura de 6 cm. Excepcionalmente, y a solicitud del
Club, ACB podra autorizar la sustitucion del apellido por una denominaciéon
alternativa, para lo cual sera preceptivo que a efectos publicos el jugador sea
més conocido por dicha denominacién que por el propio apellido. En cualquier
caso, la decision sobre el posible cambio correspondera siempre a ACB.

Asimismo, de manera excepcional y con fines sociales o promocionales, en
determinados partidos de las competiciones ACB, la Asociacion podra
autorizar la sustituciéon del apellido de los jugadores por otra denominacion.

b) Podr4 autorizarse la insercion del logotipo o denominacién del Club, del
patrocinador principal o de otro patrocinador debajo del apellido del jugador,
en un espacio publicitario con un maximo de 8 cm. de alto y 30 cm de ancho.

Entre el apellido del jugador y este espacio publicitario mediard una distancia
de 4 cm.

c) Debajo del apellido del jugador y, en su caso, debajo del espacio destinado a
la publicidad, debera colocarse de forma centrada el nimero del jugador, que
tendra 20 cm. de altura y un maximo de 12 cm. de anchura por digito. No
puede insertarse ningun otro distintivo a menos de 5 cm. del nimero del
jugador.

d) Debajo del nimero se permitira un espacio publicitario con un maximo de 8
cm. de alto y 30 cm. de ancho, que debera utilizarse para una Gnica marca.

e) Se podra insertar la bandera nacional, autonémica o local, o dos de éstas, en
la parte superior centrada por encima del nombre del jugador. No podra
exceder de 12 cm? cada una. Dicho espacio podra ser utilizado para la
insercion de trazos o simbolos que estén integrados en el disefio de la
camiseta, si bien, éstos deberan ser expresamente aprobados por la ACB.

No estd permitida la inclusion de marcas publicitarias, logotipos, imagenes,
dibujos, etc. fuera de los espacios aqui contemplados. No obstante, la parte
trasera de la camiseta podra incluir lineas, trazos o simbolos que estén
integrados en su disefio, si bien, éstos deberan ser expresamente aprobados por
la ACB.
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Gréfico 3
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Todas las medidas, espacios publicitarios, separaciones, etc. incluidos en
estos gréaficos de la parte trasera de la camiseta son los previstos en los
diferentes articulos de estas Normas y son de obligado cumplimiento.

3. Pantalén.
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Los pantalones so6lo podran contener un color, el mismo en la parte delantera 'y
trasera.

a)

b)

En la parte delantera del pantaldn se incluira:

El logotipo del Club en la parte inferior de la pernera izquierda, con una
superficie maxima de 24 cm?2. Encima de éste, a una distancia de 2 cmz?, se
insertara el logotipo de la ACB.

El logotipo de la ACB sera suministrado por la Asociacion a los Clubs, siendo
obligatoria la insercion de este material y no otro en el espacio previsto para
él en el pantalon de juego. Esta expresamente prohibida la inclusién de este
logotipo mediante procesos de sublimacién y serigrafia.

Se podra insertar publicidad en ambas perneras, en un espacio que no podra
superar los 200 cm? de superficie, e incluird un maximo de una marca
comercial en aplicacion Unica.

El logotipo del fabricante en la parte inferior de la pernera derecha, con una
superficie maxima de 12 cmz2.

Adicionalmente, se podré incluir el logotipo del Club en la parte inferior de la
pernera derecha, debajo del logotipo del fabricante y a una distancia de 2 cm2.
Debera situarse a la misma altura y tener la misma superficie que el logotipo
del Club de la pernera izquierda.

En las franjas laterales del pantalén se podréan incluir lineas, trazos o simbolos
siempre que estén integrados en su disefio y no sean marcas publicitarias, si
bien, éstos deberan ser expresamente aprobados por la ACB.

Parte trasera del pantalon:

El espacio publicitario tendra un maximo de 10 cm. de alto y 30 cm de ancho,
con una sola marca comercial en aplicacion Unica.

No estd permitida la inclusion de marcas publicitarias, logotipos, imagenes,
dibujos, etc. fuera de los espacios aqui contemplados. No obstante, el pantalén
podra incluir lineas, trazos o simbolos que estén integrados en su disefio, si bien,
éstos deberan ser expresamente aprobados por la ACB.
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Grafico 5
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Todas las medidas, espacios publicitarios, separaciones, etc. Incluidos en

estos graficos del pantalén son los previstos en los diferentes articulos de
estas Normas y son de obligado cumplimiento.
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23.4.

4, Calcetines

Esta prohibida la insercién de publicidad, salvo el logotipo del fabricante, que no
podré superar los 12 cm?2.

Todos los jugadores de un mismo equipo deberan utilizar calcetines de la misma
marca, modelo, color y dimensiones.

El color de los calcetines de cada equipo ir4 en consonancia con la equipacién
de juego y de los complementos, por lo que debera disponer de dos juegos de
calcetines, unos de color claro y otros de oscuro. ACB designara cada jornada
el color de los calcetines a utilizar por parte de cada equipo, que antes del inicio
de la temporada comunicara los dos o mas colores escogidos.

Estd absolutamente prohibida la exhibicion de logotipos o marcas de otras
competiciones en cualquier prenda o accesorio utilizados por los jugadores y
componentes del banquillo.

5. Zapatillas

No habra restricciones en el color ni disefio de las zapatillas, siempre y cuando
el Unico logo que aparezca sea el del fabricante.

No se autorizaran zapatillas que lleven luces, destellos o tipos similares de
adornos.

Todos los equipos tendran dos equipaciones perfectamente diferenciables, la
titular y la reserva, una de color claro y otra de color oscuro.

La ACB obligara a los Clubs a producir una tercera equipacion, si considera que
los colores de sus equipaciones titular y reserva pueden inducir a confusiéon
durante los partidos. Esta tercera equipacion no podra tener ninguno de los
colores de las equipaciones titular y reserva, salvo que sea minimamente visible
y previa aprobacién de la ACB.

En los partidos, los colores de las equipaciones deberan ser perfectamente
diferenciados. En consecuencia, un equipo vestird equipacion clara y el otro
equipacion oscura.

La ACB establecera el color de las equipaciones en caso de que los colores de

ambos equipos induzcan a confusion. No se permitiran disefios asimétricos que
puedan inducir a confusion entre cualquiera de las equipaciones de dos equipos
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23.5.

distintos. En caso de fuera necesario ACB podra obligar al equipo local a jugar
con una de las equipaciones reservas.

Los Clubs estan obligados a remitir a ACB, para su autorizacion, el disefio de las
equipaciones de juego titular y reserva que vayan a utilizar en todas las
competiciones organizadas por la ACB, que deberan cumplir las presentes
Normas e incluir la disposicién definitiva de los espacios publicitarios, nimeros,
etc., especificando sus medidas, asi como los colores de ambas equipaciones.

El disefio debera incluir también la informacién sobre las marcas que ocuparan
los respectivos espacios publicitarios, que deberan ser autorizadas por ACB
antes del inicio de su produccion.

El disefio deberé ser remitido a competicion@acb.es no mas tarde del 30 de abiril
de 2024. ACB lo autorizara o realizara las modificaciones oportunas en el plazo
méaximo de 15 dias y, en todo caso, no mas tarde del 15 de mayo de 2024.

En caso de realizarse modificaciones, el Club deberd remitir a
competicion@acb.es el nuevo disefio que incorpore esas modificaciones, a fin
de que el disefio definitivo sea aprobado no més tarde del 31 de mayo de 2024.

Si el Club quisiera modificar el disefio en una fecha posterior al 31 de mayo de
2024 debera volver a remitir a competicion@acb.es el nuevo disefio.

En ningin caso los Clubs podran producir las equipaciones sin la
correspondiente autorizacién por parte de ACB, que debera comunicarla al Club
en un plazo maximo de 3 dias habiles desde la fecha de la recepcion del mail
con el disefio.

Antes del inicio de las competiciones ACB vy, en todo caso, no mas tarde del 9
de septiembre de 2024, los Clubs enviaran a la ACB una muestra de la
equipacion titular y otra de la reserva, a fin de verificar que la produccion se
adecua al disefio aprobado. Asimismo, los clubs participantes en la Copa del
Rey deberan enviar a la ACB una muestra fisica de las equipaciones titular y
reserva para dicha competicién con un plazo méaximo de 7 dias para el inicio de
la competicion.

Dichas muestras permaneceran en posesion de ACB a fin de ejercer un control
del cumplimiento normativo y elaboracion de un archivo histérico que recoja las
variaciones en las equipaciones oficiales de cada Club, sin que puedan
realizarse copias de los disefios enviados, ni ser comercializados.
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23.6.

23.7.

Las equipaciones enviadas a la ACB deberan ser idénticas a los disefios
presentados previamente y autorizados por la ACB. En caso de que la
equipacion de juego no haya sido producida segun el disefio aprobado, no se
autorizara su uso en las competiciones organizadas por la ACB, siendo obligado
el Club a producir una nueva segun el disefio original y aprobado en su dia por
ACB.

Los Clubs también deberan remitir a la ACB la camiseta/sudadera de
calentamiento, que debera contener el logo de la correspondiente competicion
ACB en la que se vaya a utilizar, siendo libre el resto de su disefio.

La camiseta o cualquier otra prenda (gorras, bufandas, etc.) de celebracion de
un titulo de una competicion ACB debera incluir el logotipo de la correspondiente
competicion.

Las camisetas/sudaderas solidarias, de homenaje, conmemorativas o de
cualquier indole que los jugadores vayan a utilizar en la presentacion de los
equipos no debera contener el logo de la correspondiente competicion ACB,
siempre y cuando solo se utilice en el momento de la presentacion. Si se usara
en la rueda de calentamiento o durante el partido si debera contener el citado
logo.

ACB podréa autorizar un maximo de tres modificaciones de la equipacion de juego
de un Club, incluidos los colores, siempre que tales modificaciones vengan
motivadas por un cambio del Naming del equipo, del patrocinador principal del
Club, o del patrocinador del espacio publicitario de la parte delantera de la
camiseta de juego.

Asimismo, ACB podra autorizar el disefio de una equipacién especial o
modificaciones en la equipacién de juego habitual que se vayan a usar con el fin
de apoyar causas sociales o solidarias, 0 conmemorar una efeméride del Club.
La equipacion especial o las modificaciones en la equipacion de juego habitual
deberan ser remitidas previamente a la ACB, quien la autorizara o denegara
expresamente antes de su uso, que no podra exceder de dos veces durante la
temporada.

La autorizacion de las modificaciones de la equipacion de juego o del disefio de
la equipacion especial, se realizard de conformidad con lo dispuesto en el
articulo 23.5.

Las sudaderas, musleras, mallas, coderas, mufiequeras, tobilleras, camisetas
interiores, cintas de pelo o cualquier otro accesorio distinto a la equipacion de
juego que lleve un jugador, deben mantener la debida armonia con aquella, ser

52



ack’

23.8.

23.9.

del mismo color para todos los jugadores de un mismo equipo y no pueden
exhibir publicidad o logotipo de otras competiciones.

En cada partido, los dos equipos no podran utilizar el mismo color en los
complementos anteriormente citados. Un equipo utilizara complementos de color
claro y el otro de color oscuro, en funcién de sus equipaciones de juego. Para
evitar posibles confusiones, ACB decidira y comunicara en el envio de la
informacion de cada jornada si los complementos a utilizar por parte de cada
equipo seran de color claro u oscuro.

Cuando estos accesorios se usen por motivos de salud, los servicios médicos
del Club deberan haber prescrito su uso y comunicar dicha prescripcion a la ACB,
en las 48 horas posteriores a su primer uso.

Las cintas de pelo no tendran elementos de apertura y/o cierre alrededor de la
cabeza, ni tampoco ninguna parte oprimiendo desde su superficie. Por ello, no
se permite el uso de cintas de pelo tipo bufanda, aguellas que necesitan cierre,
incluso si son del mismo color que el resto de los complementos utilizados, ni
pafiuelos en la cabeza.

Todos los jugadores deberan llevar la camiseta por dentro del pantalén.
El primer entrenador, segundo entrenador, ayudantes y delegado deberan llevar

idéntica vestimenta en el transcurso de todo el partido.

CAPITULO Il. RETRANSMISION AUDIOVISUAL

Articulo 24. Produccién audiovisual de los partidos

24.1.

24.2.

Los Clubs estan obligados a facilitar la labor del productor televisivo con motivo
de las retransmisiones de los partidos y velaran especialmente por el
cumplimiento de las presentes normas.

Los Clubs deberan adecuar las instalaciones a las necesidades de las
retransmisiones y deberan seguir los protocolos que se establezcan con el
productor televisivo para el correcto desarrollo de la retransmision.

La ACB, como responsable de la produccién audiovisual, sera la encargada de
la localizacion de las instalaciones, la supervision de las retransmisiones y la
gestién de las relaciones entre Club y el productor televisivo.

El Departamento Audiovisual de ACB junto con el productor televisivo, definiran
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24.3.

24 .4,

24.5.

24.6.

la aplicacibn a cada instalacion de juego de los diferentes modelos de
retransmision pactados en el contrato de cesion de derechos audiovisuales.
Dicha definicion incluira, al menos: Posiciones de las camaras y micréfonos y su
posible afectacion a la visibilidad de localidades, la necesidad de instalar
practicables, los ajustes de iluminacién, la ubicacién de las unidades moviles y
posiciones de comentaristas, detalles del cableado, accesos a la instalacién de
juego, etc.

La ubicacién de los elementos necesarios para la produccién audiovisual de los
partidos, asi como la necesidad de adaptacion de los pabellones, se
determinaran por ACB a través del Departamento de Audiovisuales y seran de
obligado cumplimiento para los Clubs.

En aquellos partidos que requieran de una produccién especial, se podran afiadir
ademas innovaciones encaminadas a incrementar la espectacularidad, los
puntos de interés y la interactividad de las retransmisiones.

Los Clubs designaran un responsable que debera facilitar el trabajo de montaje
de la produccién audiovisual en todo lo que afecta a la instalacion deportiva y
gue estara presente en la localizacion para facilitar la labor de montaje indicada
en el apartado anterior, siendo el Club el Ultimo responsable sobre los requisitos
que se establezcan durante ese montaje, incluyendo las posiciones de la unidad
movil en el exterior de la instalacion de juego.

El Club cuidara que no se sitllen personas o elementos delante de las camaras
que puedan impedir o distorsionar la 6ptima retransmision del partido. En este
sentido, el Club debera designar a un encargado de solventar las incidencias
que puedan ocurrir durante el partido y que afecten a los elementos de la
retransmisién por causas relacionadas con el orden en la instalacién de juego.
Esta persona actuara a requerimiento del productor asignado a la retransmision.

Con el fin de obtener sonidos propios del baloncesto (zapatillas, publico) que
enriguezcan la retransmision televisiva, ACB trabajara con el productor
audiovisual en un estudio previo para la colocacién de la microfonia adecuada
para lograr el fin de un sonido més envolvente en los diferentes pabellones.

La ubicacién de esta microfonia en pista seréa decidida tras la realizacion del
estudio e implementada en cada caso por el productor audiovisual con la ayuda
del Club y de la ACB.

ACB sera la responsable de disefiar el grafismo televisivo de los partidos en

coordinacion con el principal cesionario de derechos audiovisuales. El disefio
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24.7.

24.8.

24.9.

24.10.

incluird la denominacién abreviada de los equipos que aparezca en dichos
gréficos.

Los Clubs facilitaran el libre acceso a las instalaciones al personal y material de
la empresa designada para la realizacion de la produccion audiovisual y
facilitaran los lugares para la colocacion de las cAmaras y demas material técnico
necesario para la produccion. En este sentido, los Clubs instalaran las
plataformas y practicables que sean necesarios para la ubicacion de las camaras
necesarias para cada tipo de produccién, asi como una posicién de comentarista
para un maximo de 8 personas. La gestion de los permisos para el aparcamiento
de las unidades moviles, cuando sea necesario, sera responsabilidad de los
Clubs.

Los Clubs entregaran al personal de television las acreditaciones necesarias
para su acceso a la instalacion para realizar los trabajos de montaje, desmontaje
y produccion televisiva.

El dia del partido, la instalacion de juego deberéa estar abierto al personal de la
empresa de produccién audiovisual desde 5 horas antes del inicio del partido,
para montajes y conexiones con servicios informativos y programas. En el caso
de partidos con una produccién premium extra o especial (equivalente a ocho
camaras 0o mas) este tiempo se incrementara hasta 9 horas antes del inicio,
durante las cuales el montaje no se podra interrumpir por entrenamientos u otras
causas, con la Unica excepcion de 30 minutos sin montaje durante el
entrenamiento de cada equipo y siempre y cuando se produzcan de manera
secuencial y lineal en el tiempo entre los dos equipos (Ultimos 30 minutos del
primer entrenamiento y 30 primeros del segundo), no alterando asi la dindmica
necesaria de montaje.

En los partidos de Liga Endesa, el acceso a la instalacion de juego de otros
productores audiovisuales -excepcion hecha de la television que forme parte del
propio Club- requerird la expresa autorizacion de la ACB. A tal fin, los Clubs
deberan coordinar con el Departamento de Comunicacion de ACB dicha
autorizacion, asi como la ubicacién de sus camaras, que en ningln caso podra
ir en detrimento de la produccién del principal cesionario de los derechos
audiovisuales de la Liga, que sera siempre preferente.

El Club sera el responsable en trasladar a los operadores a los que dé acceso a
la instalacién, las condiciones de grabacion y limitaciones en el uso de las
imagenes registradas, tal y como se estipula en el contrato de cesién de
derechos audiovisuales.
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CAPITULO Ill. TOMA DE DATOS

Articulo 25.

25.1.

25.2.

25.3.

Los equipos de toma de datos dependeran de la ACB. Las personas que integran
estos equipos deberdn disponer de la formacibn necesaria y de la
correspondiente acreditacion expedida por la ACB, de acuerdo con lo
especificado en el Anexo IX.

El equipo de toma de datos proporcionara la estadistica al Club para su
distribucion a los medios de comunicacion en todos los cuartos del partido. El
Club dispondra de los medios necesarios para que los datos estadisticos y de
acta oficial del partido puedan ser enviados on-line, de acuerdo con lo
especificado en el citado anexo, siendo estos datos titularidad de ACB al
proceder de las Competiciones que ésta organiza.

Los Clubs deberan facilitar datos exactos y fiables del nUmero de espectadores
gue asisten a cada partido y facilitar esos datos al equipo de toma de datos antes
del intervalo entre el tercer y el dltimo cuarto. El incumplimiento de esta
obligacion o la inexactitud de esta cifra podra ser sancionado de acuerdo con lo
previsto en la normativa disciplinaria de la Asociacion.

CAPITULO IV. ACTIVIDAD COMERCIAL, DE MARKETING Y USO DE LA IMAGEN

CORPORATIVA DE LOS CLUBS Y DE LA ACB

Articulo 26. Objeto

26.1.

26.2.

Las normas del presente Capitulo tienen por objeto regular la actividad comercial
y de marketing desarrolladas por los Clubs y la ACB, el uso de los simbolos de
identidad corporativa y comerciales de la ACB y las diversas formas de su
explotacion comercial, ya sea por la propia ACB o0 por sus asociados, asi como
la utilizacién de los signos distintivos de éstos juntamente con los de la ACB.

Asimismo, se regulan las actividades de caracter promocional ya sea con
ocasion de partidos de competicion o bien al margen de esta, cuando éstas se
realizan bajo la responsabilidad de la ACB o de sus asociados.

Articulo 27. Direccién de Marca

27.1.

La Direccion de Marca de la ACB serd la encargada de supervisar el
cumplimiento de la presente normativa, aportar ideas y sugerencias respecto a
la imagen corporativa de los Clubs, asi como velar por la buena imagen de la
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27.2.

ACB y de sus Clubs asociados.

Asimismo, la Direccion de Marca de la ACB sera la responsable del programa
de patrocinio y del programa Naming Right de las competiciones ACB y de su
correcta ejecucion.

Articulo 28. Director de Marketing de los Clubs

28.1.

28.2.

Cada Club designara un Director de Marketing, bajo cuya responsabilidad se
desarrollaran todos los aspectos relacionados con el Marketing Deportivo, tales
como plan de ticketing, patrocinios, desarrollo de acciones promocionales,
actividades de publicidad y animacion.

El Director de Marketing podra ejercer, directamente o por delegacion, el control
de las acciones promocionales y de animacion en los partidos.

Articulo 29. Plan de marketing de los Clubs

29.1.

29.2.

Los Clubs deberan presentar a la ACB su Plan de Marketing, que deberd incluir,
al menos, la politica y plan de ejecucion por el club de los siguientes aspectos:

- Politica de ticketing, de acuerdo con lo indicado en el articulo 47 de las
presentes normas.

- Politica de patrocinios y de generacion de recursos comerciales del club.

- Imagen corporativa

- Acciones promocionales

- Actividades de animacion en los partidos

La ACB establecera contacto con cada uno de los Directores de Marketing de
cada Club para trabajar conjuntamente en los planes de marketing comunes para
los intereses generales de las competiciones ACB.

Articulo 30. Uso de los simbolos de identidad corporativay comerciales de la ACB
por parte de los Clubs

30.1.

Los Clubs potenciaran el uso en su material corporativo y de comunicacion, de
los siguientes logotipos de las marcas corporativas oficiales de la ACB:

a) Logotipo ACB

b) Logotipo Liga Endesa, utilizado en todas las aplicaciones referidas a esta
competicion, incluido Playoff.

c) Logotipo Supercopa Endesa, utilizado en exclusiva para esta competicion y
aplicable a distintos soportes de esta.
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30.2.

30.3.

d) Logotipo Copa del Rey, utilizado en exclusiva para esta competicion y
aplicable a distintos soportes de esta.

e) Otros logotipos creados por ACB para identificar proyectos y eventos propios,
como programas solidarios, sociales o de valores que desarrolle.

Los Clubs podrén utilizar cada uno de estos logotipos en las acciones de caracter
promocional que lleven a cabo, siempre que estén vinculados con la promocion
de las competiciones organizadas por la ACB, del baloncesto, o de los
patrocinadores de los Clubs que no sean competencia de los patrocinadores de
la ACB con derecho a exclusiva y, en todo caso, siempre que no haya
concurrencia con otras competiciones de baloncesto.

Asimismo, cada uno de estos logotipos podra utilizarse en los articulos de
merchandising no licenciados por la ACB, previa autorizacion de ésta.

Articulo 31. Naming Rights

31.1.

Las condiciones existentes en el acuerdo de Naming Rights y Patrocinio con la
compafiia Endesa, incluye -entre otros- la concesién de los siguientes derechos:

Exclusividad: ningtn Club de la ACB podra suscribir durante la vigencia del
contrato con ENDESA acuerdos de patrocinio que incluyan derechos de Naming,
publicidad en equipacién de juego, LED U televisiva, en pista de juego y en
cualquier otro soporte que sea visible durante la retransmision televisiva de los
partidos que, directa o indirectamente, suponga la difusion publicitaria de la
denominacién, marca o productos de otras compafiias del sector eléctrico y de
gas.

Activos en pista de juego en los partidos de la Liga Endesa:

a) Presencia de la marca Endesa en el Led brazo de canasta.
El tiempo minimo de exposicién de la marca en este soporte sera de un (1)
cuarto durante todos los partidos de Liga Endesa en los pabellones de los
equipos que no participen en las competiciones de Euroliga y de medio cuarto
(1/2 cuarto) en los pabellones correspondientes a equipos que participen en
las competiciones de Euroliga.

b) Dos vinilos con el composite logo “Liga Endesa”.

c) Presencia de la marca Endesa, o cualquier otra que ésta indique, en el treinta
y tres por ciento (33%) de los vinilos que se instalen en uno de los fondos de

pista durante todos los partidos de la Liga Endesa.
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d) En cada uno de los fondos de pista y correspondiendo a la lona ubicada en el
tiro de camara corto/bajo, vinilo de Liga Endesa u otra variante de la
competicion (#ligaendesa), en todos los partidos de liga Endesa.

e) Endesa podra ubicar dos “toblerones de fondo” en cada uno de los partidos
de la Liga Endesa.

3. Presencia del composite-logo “Liga Endesa” en:
a) Las equipaciones de juego de todos los Clubs participantes en la Liga Endesa.

b) Las camisetas de calentamiento de todos los jugadores participantes en la
Liga Endesa.

c) Las réplicas de las equipaciones oficiales de los equipos participantes en la
Liga Endesa.

d) El tablero y soporte del aro de las canastas.
e) Las entradas y abonos de los Clubs que disputen la Liga Endesa.

f) La parte superior del photocall de los Clubs y presencia de dicho logo en el
photocall final de cada uno de los “Partidazo de la jornada”.

Los Clubs deben enviar a ACB, al menos 15 dias antes del inicio de la
temporada, asi como posteriormente si se produce algun cambio relevante,
el disefio de los photocalls y traseras para su aprobacion.

g) Los materiales de la mesa de anotadores.

4. cuatro (4) acciones con uso de imagen de los clubes de la ACB y sus jugadores
en cada una de las temporadas de vigencia del presente Contrato.

Estas acciones seran realizadas por un jugador elegido de entre los cinco que
seleccionen el Club y la ACB, de acuerdo con criterios de representatividad del
equipo, importancia mediatica y tiempo de juego.

Si las acciones con jugadores implican hacer grabaciones en contexto con
ciertos eventos o competiciones (Presentacion de Temporada Liga Endesa,
Supercopa Endesa o Copa del Rey) su contenido debera ser previamente
consensuado entre Endesa y ACB con, al menaos, tres semanas de antelacion.
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5. Un maximo de cuatro (4) acciones promocionales en cada uno de los pabellones
de los Clubs ACB, en cada una de las temporadas de vigencia del acuerdo.

Las Acciones Promocionales segun considere ENDESA, podran consistir en
cualesquiera de las siguientes actuaciones:

— Instalacion de un “stand” en el anillo del pabellén que corresponda, todo ello
de acuerdo con el espacio disponible segun indicaciones del club de
referencia.

— Posibilidad reparto de merchandising o publicidad en dicho stand o por el
pabellén.

— Spot en videomarcador o espacio publicitario adicional del que disponga el
club

— Posibilidad de generar experiencia VIP con 4 de las entradas de Endesa para
el partido en cuestion: foto con jugadores, acceso a calentamiento o tour por
el pabell6n segun disponibilidad del club.

— Posibilidad de realizar una activacion en pista en el espacio disponible en
escaleta que indique el club y previa coordinacion entre Endesa y ACB.

6. Uso conjunto de la imagen de los clubes y sus jugadores (cuatro veces por
temporada, con un minimo de tres jugadores de equipos distintos con la
equipacion oficial) para cualquiera de los medios, soportes y materiales de
comunicacion, promocion y publicidad relacionados con la marca Endesa.

7. Jornadas patrocinadas “Jornadas de la Musica by Endesa”.

En la segunda vuelta de la Liga, Endesa patrocinara dos jornadas consecutivas
con tematica de musica realizando una activacién musical en la pista de los 18
clubes.

A inicio de la temporada se informard sobre el contenido concreto de estas
jornadas patrocinadas.

En caso de que la temética de musica deje de ser un sector de interés para
Endesa, ésta podra proponer una temética alternativa segun su interés para
cubrir estas dos jornadas patrocinadas de la Liga Endesa.

Los Clubs haran los maximos esfuerzos por sumarse a esta iniciativa de
“Jornadas de la Musica by Endesa” colaborando activamente y poniendo todos
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10.

11.

12.

sus recursos técnicos y humanos a disposicion de ACB para la correcta
realizacion de esta.

Entrega trofeo/premio al mayor anotador de la Liga Regular de la Liga Endesa,
que, a criterio de Endesa, podréa tener lugar en alguna de sus sedes.

Posibilidad de realizar ofertas y propuestas individuales a los Clubs ACB.

Derecho a accion promocional preferentemente durante la campafia anual de
abonados realizada por los Clubs y posibilidad de hacerlo durante el resto de la
temporada.

Antes del inicio de la campafia 0, en su caso, del inicio de la temporada, los
Clubs deberan comunicar a ACB los activos disponibles para el desarrollo de la
accion promocional.

Dos invitaciones para el palco de honor. Endesa debe comunicar con, al menos,
7 dias de antelacién a la celebracion del partido, los datos de las dos personas
gue asistiran al palco de honor para poder coordinarlo con el club en cuestion.

Dieciocho abonos preferentes por club, mas seis abonos preferentes adicionales
en los cinco Clubs que indique Endesa.

Articulo 32. Patrocinadores con exclusividad de sector

32.1.

32.2.

32.3.

La exclusividad prevista en el apartado 1. del articulo 31.1. sera también
aplicable al sector de telecomunicaciones, television (tanto servicios
tradicionales, como OTTs y servicios de video en streaming) y servicios
audiovisuales, no incluyéndose a estos efectos los fabricantes de terminales o
dispositivos de cualquier tipo.

Si ACB alcanzase nuevo acuerdo de patrocinio para la Liga ACB con empresas
de sectores que estén ocupados por el patrocinador principal/titular de algun
Club, ACB no podra incluir en los derechos otorgados a dicho patrocinador,
ningun activo publicitario ni activacion promocional de ninguna clase en su
instalacion deportiva, ni el uso de la imagen de sus jugadores, salvo autorizacién
expresa del Club. No se entenderd por nuevo acuerdo las renovaciones
sucesivas de contratos vigentes.

Al inicio de cada temporada, los Clubs deben informar a ACB de la marca y

sector de actividad que tiene derecho de exclusién sobre los patrocinadores
futuros de ACB.
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Articulo 33. Uso de las marcas de los Clubs

33.1.

33.2.

33.3.

El logotipo de los Clubs debera figurar obligatoriamente en:

a) Camiseta de juego, de acuerdo con las indicaciones previstas en las
presentes Normas Internas relativas a las equipaciones de juego.

b) Entradas y abonos

¢) Material de comunicacién del Club.

Los Clubs han de elaborar un manual corporativo que regule la utilizacion de su
marca.

Los Clubs no podran utilizar las marcas de otros Clubs de la ACB en actividades
de merchandising y/o promocionales cuando estas lleven implicita una actividad
comercial (cesion de estas marcas a una empresa para su uso comercial o venta
de productos con las marcas de otros Clubs).

Se excluye de la anterior limitacion, el uso en material promocional que hagan
los Clubs de partidos de la Liga Endesa.

Articulo 34. Merchandising

34.1.

34.2.

34.3.

34.4.

A los efectos de las presentes normas se entendera por actividades de
merchandising la utilizacién de la imagen de los Clubs, de sus marcas y
simbolos, de la imagen de los jugadores y de momentos de los partidos en toda
clase de activos que tengan una salida en el mercado, tales como los que a titulo
enunciativo y no limitativo se enumeran: fotografias, posters, pegatinas, juegos,
camisetas, gorras, pins, boligrafos, llaveros, mufiecos, o cualquier otro soporte
en el que se pueda reproducir dicha imagen.

Los productos de la linea de merchandising de los Clubs adicionales a la
equipacioén de juego podran incorporar los logotipos de ACB o cualquier marca
corporativa oficial de las enumeradas en el articulo 30.

La ACB podra desarrollar su propia linea de merchandising sin incorporar los
logotipos y simbolos de los Clubs, salvo autorizacion expresa de los mismos,
gue sera solicitada con caracter especifico para cada linea de producto.

Sin perjuicio de lo anterior, la ACB podra utilizar los logotipos y simbolos de los
Clubs para aquellas acciones promocionales destinadas a potenciar el
“baloncesto ACB”, la retransmision audiovisual de los partidos y las
competiciones organizadas por ésta. En este caso, se potenciara el composite-
logo de la respectiva competicién y de sus patrocinadores, sin perjuicio de la
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presencia de los simbolos de los Clubs.

Articulo 35. Uso de la imagen de los jugadores (spots, reportajes, entrevistas,
patrocinio, etc.)

35.1.

35.2.

35.3.

35.4.

Los Clubs ceden a la ACB el derecho al uso de la imagen de sus jugadores
cuando actuen como miembros del equipo del Club que participa en las
competiciones oficiales organizadas por la ACB, es decir, vistiendo la
indumentaria oficial del equipo. La cesién de derechos se realiza con caracter
mundial y con la mayor amplitud, permitiendo a ACB el uso de la imagen sobre
cualquier tipo de soporte, incluso digital, existente actualmente o en el futuro,
con fines promocionales y de explotacién comercial y para el cumplimiento de
los contratos de patrocinio o de licencia de la ACB, sin contraprestacién para el
Club y el jugador.

Atendiendo a criterios de relevancia mediética, imagen y referencia para el
aficionado, la ACB y los Clubs realizaran conjuntamente una preselecciéon de
jugadores por niveles a principio de temporada. Dicha seleccién deberd incluir 3
niveles por Club:

- Nivel 1. Jugadores franquicia (2 jugadores)
- Nivel 2. Jugadores 3, 4 y 5 del equipo (3 jugadores)
- Nivel 3. Resto de jugadores del equipo

Durante la temporada, la ACB podra realizar un nimero maximo de peticiones
de jugadores por Club, en funcién del nivel al que corresponda cada jugador,
para cubrir las necesidades promocionales, comerciales y/o de comunicacion de
la ACB (Sesiones de grabacion, fotografias, entrevistas, presentaciones):

- Nivel 1. 6 peticiones indistintamente, con un maximo de 5 para 1 s6lo jugador
- Nivel 2. 8 peticiones indistintamente, con un maximo de 5 para 1 sélo jugador
- Nivel 3. 8 peticiones indistintamente

La ACB hara los mayores esfuerzos para que las sesiones de trabajo no superen
medio dia por pieza, incluyendo desplazamiento de ida y vuelta al lugar de
grabacion.

Con el fin de alterar lo menos posible la planificacion deportiva de los equipos,
se establecen los siguientes momentos de la temporada para llevar a cabo este
tipo de acciones, que quedaran siempre supeditados a la mutua conveniencia
de las partes y a la comunicacion a los Clubs con un mes de antelacién a su
ejecucion:
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35.5.

35.6.

35.7.

a) Inicio temporada (1/9 al 1/10)
b) Mitad temporada (15/1 al 15/2)
) Inicio Playoff (15/4 al 15/5)

d) Ventanas FIBA

Queda excluido de lo anterior aquellas peticiones excepcionales que las marcas
y patrocinadores puedan realizar fuera de estos plazos por tratarse de
participaciones en fechas muy concretas (ferias, salones, meetings, etc.). En
todo caso, las acciones de patrocinadores ACB que impliquen presencia de
jugadores, deberan comunicarse con, al menos, un mes de antelacién.

Tampoco se contabilizara como peticion las situaciones especiales de
efemérides individuales (niumero de partidos, marcas especiales en su
trayectoria, topes histéricos, etc.) y colectivas, asi como la sesion gréfica y
audiovisual de fotos oficiales que se realiza a inicio de temporada con toda la
plantilla.

La ACB remitira email de solicitud a los Clubs con, al menos 7 dias de antelacion,
quien debera confirmar en los 4 dias naturales siguientes, a efectos de coordinar
juntamente con la ACB el plan de viaje en las 72 horas previas a la sesion de
fotos o rodaje.

La negativa del Club a facilitar la asistencia del jugador a los actos que sea
requerido de conformidad con este articulo podra ser calificada como falta grave,
de acuerdo con el sistema de infracciones establecido en la normativa
disciplinaria de la ACB.

La ACB debera aprobar los guiones, bocetos o “story boards” de cualquier accién
promocional, comercial o de comunicacion que utilice la imagen de los jugadores
ACB antes de fijar la fecha para las sesiones de trabajo de produccién de la
pieza. El uso de la imagen del jugador debera evitar en todo caso cualquier
menoscabo a su dignidad.

Asimismo, la ACB debera aprobar el producto final resultante antes de que éste
se haga publico por cualquier medio.

Para comprobar que la produccion final sigue fielmente lo aprobado y para
garantizar que el trato a los jugadores sea el que corresponde, debera haber un
responsable de la ACB en el rodaje o sesion de fotos.

La ACB supervisara que la imagen de los jugadores se utilice de forma paritaria,
pues la asociacion de marca con cualquier patrocinador deberd ser siempre

colectiva y no con ningun jugador o Club en particular, pudiendo establecerse
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35.8.

composiciones con la imagen individual de los jugadores, siempre y cuando se
enmargue en una misma campafia publicitaria que utilice sus imagenes de forma
conjunta.

Asimismo, se procurara que no sean siempre los mismos jugadores los que
realicen todas las actividades, dando presencia en las acciones al maximo de
Clubs posible.

El material promocional que puedan producir los patrocinadores de la ACB
incluira siempre la referencia a que es patrocinador de la competicidon de que se
trate.

Para el caso del Programas solidarios, sociales o de valores que la ACB
desarrolle, ésta podra nombrar a un jugador de cada equipo como “Embajador
de la ACB” o “Embajador de la Liga Endesa”. Estos jugadores seran
seleccionados teniendo en cuenta criterios de relevancia publica y perfil del
jugador, en consonancia con el Programa de la ACB.

Dichos jugadores vestiran la equipacion oficial de su Club o una distintiva de
ACB, y cederan esa imagen para el Programa solidario, social o de valores de la
ACB. Las marcas patrocinadoras del Programa, si las hubiera, seran informadas
a los Clubs con anterioridad a la realizacion de las acciones.

Cada jugador seleccionado estard presente en un minimo de tres acciones
durante la temporada, debiendo club informar al club y al jugador con antelacion
suficiente a su realizacién. Asimismo, ACB comunicara la Programacion Marco
del Programa al Club y al jugador, antes de su aceptacion.

Articulo 36. Productos licenciados

36.1.

36.2.

Los Clubs podran adquirir a la ACB material licenciado por la Asociacion. En la
compra de estos productos la ACB no percibira el correspondiente royalty por
unidad vendida repercutiéndolo en descuento a los equipos.

La ACB informara anualmente a los Clubs de los productos licenciados, entre los
gue podran estar coleccionables, videojuegos, juguetes, textil, accesorios, etc.
contenidos digitales o audiovisuales de las competiciones, datos oficiales de las
competiciones, etc. ya sean explotados por empresas terceras 0 sean
desarrollos propios de ACB, ya sean productos de negocio o de promocion
comercial. En los productos licenciados que se utilice la imagen de los Clubs de
ACB o de sus jugadores se deberan utilizar la de todos los Clubs en la misma
formay proporcion.
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Articulo 37. Actividades de animacion y de caracter promocional organizadas por
los Clubs

37.1.

37.2.

Concursos, sorteos y promociones

Los Clubs podran organizar concursos, sorteos o promociones durante la
celebracién de los partidos en su instalacion deportiva o en su ciudad. Dichas
acciones deberan ser comunicadas a la ACB, quien podra denegarlas, si su
realizacién afecta al timing del partido o contraviene lo previsto en las presentes
Normas Internas.

Cuando estas actividades se desarrollen en la pista de juego, antes del partido,
en el descanso o a su finalizacion y en el supuesto de que estén patrocinadas,
podrd colocarse en la pista publicidad del patrocinador en los espacios
habilitados a tal efecto, debiendo respetar siempre los espacios destinados al
programa de patrocinio de la ACB.

Las acciones promocionales, comerciales, o publicitarias, que una misma
empresa desee efectuar con varios Clubs podran ser gestionadas y acordadas
por éstos, siempre que el nimero de Clubs que, simultdnea o sucesivamente,
participen de esta accién no exceda de cuatro. Cuando el nimero sea superior,
ACB deberé autorizar la accion.

Mascotas

Se recomienda gue las mascotas no incorporen publicidad, con excepcién de
aguella que pueda existir en la camiseta oficial del equipo para la Liga ACB, que
sera la Unica que podré exhibir.

Se recomienda gue se potencie la presencia de las mascotas fuera de la pista
de juego, en actividades de promocion del baloncesto, acciones sociales,
solidarias y de promocién de valores a la infancia.

Articulo 38. Promociones de caracter comercial organizadas por la ACB

38.1.

Para la organizacion de acciones promocionales de la ACB en las instalaciones
de juego, un responsable de la ACB coordinara con la marca, su agencia y el
Club, con tres semanas de antelacion como minimo a la fecha prevista para la
accion, todos aquellos aspectos relacionados con la misma (acreditaciones para
el personal, ubicaciones de los stands, repartos de material en gradas, espacios
para las acciones en el partido, presencia de azafatas, etc.). El desarrollo de
estas acciones se realizard de acuerdo con las siguientes normas:
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a)

b)

c)

Actividades que se celebren en la pista de juego (antes del partido, en los
descansos o a su finalizacion).

Se limitar4 a una actividad por partido, que deberd ser aprobada por la
Direccién de Marca de la ACB y tener una puesta en escena y ejecucion
impecable. En el supuesto de que se realice durante el descanso de los
partidos su duracion maxima sera de cinco minutos y debera publicidad del
patrocinador insertarse en el LED U televisiva.

Durante la Liga Regular, esta actividad debera desarrollarse como minimo
en 5 pabellones ACB, o bien, una vez en cada instalacion de juego de los
semifinalistas del Playoff y una vez en cada instalacién de juego de los
finalistas del Playoff.

Los Clubs deberan estar informados de esta accion tan pronto como sea
posible y con, al menos, una antelacion inferior a tres semanas.

Actividades que se celebren en la instalacién de juego en lugar distinto de
la pista de juego. La ACB podra organizar este tipo de acciones, limitdndolas
a una actividad por partido en cada instalacion de juego, informando a los
Clubs tan pronto como sea posible y con, al menos, una antelacion inferior
a tres semanas.

Si el patrocinador de estas acciones es una marca competencia del
patrocinador principal/titular del Club, se requerira su autorizacién para
poder desarrollarla en su instalacion de juego.

Actividades fuera de la instalaciéon de juego:
La ACB podra realizar acciones promocionales de caracter comercial
utilizando la imagen del equipo en la ciudad donde tenga su sede el Club,

siempre y cuando:

1. Sea una promocion que se realice como minimo en cuatro ciudades, 0
coincida con la fase final del Playoff.

2. Se informe al Club del desarrollo de la promocion, tan pronto como sea
posible y con, al menos, una antelacion inferior a tres semanas.

3. Si el patrocinador de estas acciones es una marca competencia del

patrocinador principal del Club, se requerira su autorizacién para poder
desarrollarla en su ciudad.
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La ACB podra desarrollar estas actividades en las ciudades sede de los
eventos organizados por la Asociacion.

d) Acciones promocionales con equipaciones de los Clubs:

ACB podra realizar acciones promocionales con equipaciones de juego de
los Clubs, a cuyo fin, éstos le entregaran antes del inicio de temporada y sin
coste para la ACB, un total de tres equipaciones completas. Las camisetas
de estas equipaciones deberan estar serigrafiadas con el nombre del
jugador o jugadores solicitados por la ACB.

Articulo 39. Gestién de la publicidad

39.1.

39.2.

39.3.

39.4.

La publicidad en la Liga Endesa se regira por lo previsto en las presentes Normas
Internas.

En ningln caso podra exhibirse publicidad de bienes y servicios cuya actividad
publicitaria esté expresamente prohibida en el ambito del deporte.

En el plano que consta como Anexo X de las presentes Normas Internas, se
define el styling de la pista de juego de la Liga Endesa, de obligatorio
cumplimiento para todos los Clubs participantes en ella.

Los soportes publicitarios propiedad de los Clubs, deberan estar en Optimas
condiciones. ACB tiene la potestad de revisar las condiciones de éstos y de
obligar a su reparacion o sustitucién, en caso de incumplir los estandares de
calidad visual marcados por la ACB.

Articulo 40. Publicidad en zona de cobertura televisiva

40.1.

40.2.

Se considera zona de cobertura televisiva, el area definida por un plano medio
visto desde la posicion de camara master, que incluya la pista, las canastas y el
reloj de 24”.

En la zona de cobertura televisiva no puede haber mas publicidad que la
existente en la equipacion de jugadores y arbitros y en los siguientes soportes
publicitarios:

a) LED U televisiva

b) LED contra U televisiva

c) LED en escaleras

d) Videomarcador central

e) LED en el perimetro de la grada intermedia
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40.3.

40.4.

f)  Circulos de las dos zonas

g) Circulo central

h) Fondos de pista

i) Banquillos

i)  Soportes anexos a la mesa de anotadores
k) Vallas en la primera fila de publico
[) Laterales de pista

m) Interior de la pista

n) Protector brazo de canasta

0) Protector frontal de las canastas
p) Protector lateral de las canastas
g) LED brazo de canasta

r Reloj 24”

s) Tableroy aro

No obstante, el Departamento de Marca de la ACB podra aprobar la aplicacion
de publicidad en las bocas de acceso a la pista en monocromo y adaptado al
entorno del pabellon, de acuerdo con el proyecto que presente el club que quiera
incluir dichos soportes publicitarios.

ACB determinara el grado de intensidad luminica del LED U televisiva, debiendo
ser inferior el grado de intensidad del resto de soportes LED.

Articulo 41. Publicidad en el perimetro de la pista

41.1.

41.2.

41.3.

La publicidad sobre el perimetro de la pista de juego se ubicara en la forma
dispuesta en el referido Anexo X y segun lo previsto en las presentes Normas.

La distancia entre los soportes del perimetro de la pista de juego y ésta debera
ser de dos metros, que es la minima exigida para preservar la seguridad de los
deportistas y la maxima aconsejable para una mayor notoriedad de los
patrocinadores.

La explotacién de esta publicidad se ajustara a las siguientes condiciones:

a) LED U televisiva.

La denominada U televisiva se explotard mediante sistema de publicidad
dinamica con médulos leds. La disposicion sera la siguiente: MAdulos centrales
y mddulos en cada una de las dos esquinas en forma de “L”, con una altura
méxima de 1,00 metro por modulo y una longitud minima de 32 metros en total.

Especificaciones técnicas minimas: LED Pitch 6 o Pitch 10, con certificacion CE
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ETL FCC, EMC.

A partir de la entrada en vigor de estas normas internas, los nuevos sistemas
LED U televisiva que adquieran o alquilen los Clubs deberan tener una altura
maxima de 0,80 metros y un LED Pitch maximo de 6.

Los Clubs podran ampliar la longitud de la U televisiva incorporando médulos
adicionales del mismo tamafio en la zona central y delante de los banquillos de
forma que la longitud maxima sea de 40 metros en total. La publicidad insertada
en esos modulos adicionales debera ser la misma a la insertada en el resto de
superficie del LED U televisiva en todo momento.

La distribucién de la publicidad se hara de la siguiente forma:

1. La ACB designara un partido en cada jornada, en el que 22 minutos de
presencia real televisiva corresponderan al Club local y los restantes 26
minutos corresponderan a ACB, para el programa de patrocinio y Naming
Right de la Liga Endesa, o para campafias de marketing propias de ACB o de
sus productos propios o licenciados.

En este partido, ACB sera ésta la encargada de centralizar la gestion de la
publicidad en el LED U televisiva, pudiendo enviar una persona para la
gestién, administracién y control de los tiempos, junto con personal del Club.

En la Liga Regular, la ACB podra designar un maximo de cinco partidos de la
jornada a un mismo Club cuando juegue como local. Durante los partidos de
cuartos y semifinal de Playoff, el maximo de partidos de la jornada sera de
dos por Club cuando juegue como local.

2. En el resto de los partidos de la jornada, el equivalente a 28 minutos de
presencia real televisiva correspondera al Club local y los restantes 20
minutos corresponderan a ACB para el programa de patrocinio y Naming
Right de la competicién, o a campafas de marketing propias de ACB o de sus
productos propios o licenciados.

En estos partidos, cada Club se encargara de la gestiéon de la publicidad en
el LED U televisiva.

3. En cada jornada, la ACB comunicard el nimero de minutos que debera

concederse a cada uno de los patrocinadores del programa de patrocinio de
la Liga Endesa.

70



ack’

Asimismo, los Clubs estan obligados a incluir un spot o careta de ACB o del
programa de patrocinios de ACB antes del inicio del partido y durante el
descanso en cada uno de estos soportes. ACB sera responsable de enviar el
spot con 3 dias de antelacién al inicio del partido.

4. En aguellos partidos en que no se cumpla el porcentaje de tiempo asignado
a los patrocinadores ACB (siempre en relacion con 48 minutos publicitarios
reales por partido), la diferencia a favor o en contra se compensara en los
siguientes partidos donde el Club juegue como local.

5. No habra limitaciéon en cuanto al nimero de marcas locales, si bien su tiempo
global de presencia no debera superar el maximo establecido en los puntos
l.y2.

6. El orden de aparicion de la publicidad de los Clubs y de la ACB sera rotatorio.

7. El plazo minimo para entregar los archivos con la publicidad a los Clubs sera
de dos dias habiles de antelacién al de la fecha del partido. Tras la finalizacion
de cada partido, cada Club debera remitir a la ACB en el plazo maximo de 48
horas, el informe correspondiente a la presencia de marcas publicitarias, asi
como los tiempos de exposicion publicitaria.

8. Los Clubs seran responsables del correcto funcionamiento del LED U
televisiva durante todo el partido, siendo su incumplimiento constitutivo de la
infraccion prevista en la normativa disciplinaria de la ACB.

b) LED contra U televisiva.

En la zona comprendida entre la ubicacion de la cAmara master y la superficie

del perimetro de pista del lateral opuesto a la U televisiva, los Clubs podran

disponer de un sistema de publicidad LED de explotacion exclusiva. Este sistema

en ningun caso podra extenderse a los espacios de cobertura televisiva.

Este LED debera tener las mismas especificaciones técnicas previstas para el
LED de la U televisiva.

Los Clubs seran responsables del correcto funcionamiento del LED de la contra
U televisiva durante todo el partido, siendo su incumplimiento constitutivo de la
infraccion prevista en la normativa disciplinaria de la ACB.

c) Médulos LED en las escaleras.

Los Clubs podréan instalar médulos LED en las contrahuellas de las escaleras
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existentes en las gradas de la zona de cobertura televisiva, para su explotacion
publicitaria en exclusiva.

d) Videomarcador central y LED de grada intermedia.

Los Clubs que tengan instalados estos soportes publicitarios en la instalacion de
juego los explotaran de forma exclusiva, pudiendo reproducir la sefal con la
imagen del partido en directo, quedando prohibidas las repeticiones de las
jugadas.

No obstante, los Clubs estan obligados a incluir un spot o careta de ACB antes
del inicio del partido y durante el descanso en cada uno de estos soportes. ACB
sera responsable de enviar el spot con 3 dias de antelacion al inicio del partido.

De reproducirse las imagenes del Instant Replay System, deberan incluirse todas
las jugadas que sean revisadas.

e) Fondos de pista.

ACB producirdy enviard a los Clubs los dos toblerones con la marca Endesa que
se situaran en cada fondo de pista, junto al LED U televisiva y dentro de la zona
de cobertura televisiva.

En aquellas instalaciones donde no haya LED Contra U televisiva, se podran
instalar en los dos fondos de pista y en el lateral, situados fuera de la zona de
cobertura televisiva, mddulos LED o toblerones publicitarios con una sola marca
en cada fondo, con las siguientes medidas maximas: 4,00 m. de largo por 0,90
m. de alto.

En los fondos de pista, se instalara cuatro vinilos adhesivos antideslizantes de
corte, dos de las cuales se instalaran en la posicion del &ngulo largo de television,
dentro de la U televisiva, y otros dos en la posicion del angulo corto de television,
fuera de la U televisiva, segun consta en el plano anexo.

ACB producird y enviara a los Clubs estos vinilos adhesivos antideslizantes de
corte, comunicando en cada jornada los vinilos que se deben instalar. Los Clubs
seran responsables de que estos soportes estén perfectamente colocados en
cada partido.

Estos vinilos tendran un tamafio de 5,00 m. de largo por 2,00 m. de ancho.

f) Banquillos.
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Podra colocarse publicidad del Club en el suelo, delante de la zona de ambos
banquillos, pudiendo ser distinta en cada uno de ellos, aunque con una sola
marca en cada banquillo. Sélo se permite su produccion mediante vinilo adhesivo
antideslizante de corte que cumpla los criterios graficos de uniformidad
marcados por ACB, quien debera aprobar expresamente la produccion. Las
dimensiones maximas seran de 5,00 m. de largo y 2,00 m. de ancho.

Se podré insertar publicidad en la parte anterior y posterior del respaldo de las
sillas de los jugadores, exhibiéndose una sola marca comercial.

Por lo que respecta a la bebida deportiva, los jugadores, entrenadores,
delegados y demas personal auxiliar de los equipos no podran utilizar en los
banquillos otros elementos distintos de las toallas, neveras, botellines y porta-
botellines, suministrados por la marca de bebida isoténica o deportiva con la que
el Club tenga acuerdo, siendo los Unicos que podran estar presentes en la pista
de juego.

g) Soportes anexos ala mesa de anotadores.

Los soportes anexos a la mesa de anotadores son un soporte compartido,
guedando a disposicién del Programa de Patrocinio en el partido designado por
la ACB y a disposicion de los Clubs para el resto de los partidos de la jornada.

Estos soportes tendran una dimension méaxima de 1,15 m. de alto por 1,00 m. de
ancho y se situardn a ambos lados de la mesa de anotadores, entre el Gltimo
modulo central del led electrénico y la primera silla de los banquillos de los
equipos. Estaran reservados para una sola marca comercial y sera
responsabilidad de los Clubs que estén perfectamente implementados en cada
partido.

h) Vallas en la primera fila de publico.

En las vallas que separen al publico de la primera fila de grada de la pista de
juego, no podra exhibirse publicidad ni pancartas de ningun tipo, a excepcién del
nombre del equipo o del Club. Tampoco podran colgarse abrigos, camisetas, ni
prendas de cualquier tipo.

i) Laterales de pista

Esta prohibido colocar publicidad sobre la superficie del perimetro de seguridad
de la pista, si bien, se podra incluir el nombre de la instalacion deportiva, de la
ciudad o publicidad institucional en la parte central de ambos laterales, que podra

estar pintado o afiadido mediante vinilo adhesivo antideslizante de corte, con una
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dimensién maxima en ambos laterales que vendra marcada por las lineas que
limitan la zona de banquillos.

Las esquinas del lateral de los banquillos de los equipos estaran reservadas para
la marca ACB, quien producird y enviara a los Clubs estos vinilos adhesivos
antideslizantes. Los Clubs seran responsables de que estos vinilos estén
perfectamente colocados en cada partido.

Articulo 42. Interior de la pista

42.1.

42.2.

42.3.

42.4.

42.5.

En el interior de la pista Unicamente se podra instalar publicidad en el circulo
central y en los dos circulos de las zonas, mediante vinilos adhesivos
antideslizantes. Los tres circulos deberan estar colocados hacia las camaras de
televisién. Los dos circulos de las zonas exhibiran idéntica publicidad de una
misma marca comercial.

La publicidad del circulo central podra ampliarse en un 20% sobre el area de
10,18 mz del circulo, de tal forma que no se exceda nunca los 12,22 m2 de area
total y que ningun punto de la figura publicitaria esté a una distancia superior a
3,20 m. del centro del circulo. La forma del disefio publicitario no podra suponer
un menoscabo para la imagen global de la pista, a criterio de ACB.

Los tres circulos deberan respetar y marcar las lineas reglamentarias de juego,
si bien, podran adaptarse crométicamente para integrarse de forma estética en
el disefio.

Los Clubs deberan remitir a la ACB un plano con el disefio y dimensiones de la
publicidad de los tres circulos, para su aprobacion previa a su instalacion.

Se instalaran dos vinilos antideslizantes de corte de 3,00 x 3,00 m., con el
composite logo de Liga Endesa.

Los vinilos de las zonas deberan ser sustituidos, como minimo, después de cada
tres partidos que el equipo local dispute en su pabellén.

La ACB requerird a los Clubs la sustitucion de los vinilos adhesivos y demas
soportes publicitarios existentes en la zona de cobertura televisiva, cuando se
encuentren deteriorados.

Articulo 43. Soportes de las canastas

a) Protector lateral del brazo de canasta
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Los protectores laterales son espacios de explotacion exclusiva de la ACB.

Los protectores laterales de canasta tendran una dimensién méaxima de 75 cm.
de largo por 30 cm. de alto.

b) Protector Frontal de las canastas

La publicidad en los protectores frontales de las canastas debe producirse,
exclusivamente, mediante vinilo de corte adherido sobre la misma proteccién, o
mediante funda ajustable que se instalara sobre la misma.

En cualquier caso, debe siempre mantenerse la proteccion original de la canasta
hasta los 2,15 m. de altura especificados en el Reglamento de Competiciones.

Este espacio se reservara a una sola marca, su produccion y disefio requerira la
aprobacion previa de la ACB y tendra una superficie maxima de 1,00 metro de
ancho y 1,75 m. de alto.

c) Protector Lateral de las canastas
El soporte lateral de canasta consta de dos posibles espacios para marcas:

Soporte inferior, que forma parte de la canasta y es de uso exclusivo para Clubs,
y el soporte superior, aquel que se afiade a la estructura de la canasta y que
sera explotado dentro del Programa de Patrocinio de ACB.

d) LED brazo de canasta
El LED del brazo de canasta es un espacio de explotacién compartida.

La ACB sera la encargada de facilitar a todos los Clubs este soporte para su
implementacion en los partidos de la Liga Endesa, a excepcién de aquellos
equipos que ya disponen del mismo por su participacion en competicion europea.

Su explotacion publicitaria sera del 50% entre Clubs y ACB, salvo para los
equipos de la competicion europea que sera del 75% para el Club y del 25% para
ACB.

Se permitiran un maximo de dos marcas por cada uno de los cuatro cuartos y
los Clubs dispondran del primer y cuarto periodo para sus anunciantes (el
segundo Yy el tercero corresponderan a la ACB). En la instalacion deportiva de
los equipos que disputen Euroliga, ACB dispondra del tercer cuarto en cada
partido.
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e) Reloj 24”

El reloj de 24” es un espacio de explotacion compartida, quedando a disposiciéon
de la ACB en un partido de cada jornada, a eleccion de ésta, y a disposicion de
los Clubs para el resto de los partidos de la jornada.

De tratarse de soporte digital, en la explotacion publicitaria de los partidos no
seleccionados por ACB, el club podra disponer de dos marcas por cuarto.

Las protecciones de las cuatro caras del reloj tendran un maximo de 60 cm. de
largo por 25 cm. de alto.

f) Tableroy aro

El logotipo de Liga Endesa deberé figurar en la esquina inferior de cada tablero,
tanto en la parte delantera como en la trasera de este, situado en el lado contrario
a los banquillos y en la parte superior de cada aro. No podra insertarse ninguna
otra marca en estos espacios, si bien, en la otra esquina inferior del tablero, ACB
podra incluir su logotipo, u otro para la promocién de acciones sociales.

La parte superior e inferior del perfil del tablero y el aro quedan reservados en
exclusiva para el Programa de Patrocinio ACB, para su visionado en los planos
de las camaras de television.

Los Clubs seran los responsables de que estos soportes estén perfectamente
instalados en cada partido de la Liga Endesa.

Articulo 44. Otros soportes publicitarios

44.1.

44.2.

44.3.

44.4.

Todas las marcas que puedan ser exhibidas en otros soportes como, a titulo
enunciativo, dirigibles, cheerleaders, mascotas, etc. estaran sometidos a las
mismas limitaciones por los sectores de exclusividad previstos en las presentes
Normas Internas.

La publicidad de los carros portabalones corresponde en exclusiva al Programa
de Patrocinio ACB.

Es obligatorio colocar dos carros de baloncesto facilitados por la ACB en el
centro de la pista, antes y en el descanso del partido, y en el transcurso de este
se situaran en una zona visible ante las cAmaras de TV.

En cualquier accion promocional o publicitaria que se realice en los partidos de
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cualquiera de las competiciones ACB deberd usarse el balon oficial de la
correspondiente competicion ACB.

Articulo 45. Resto de la instalacion

Unicamente en el resto de la instalacion que quede totalmente excluida de la
cobertura de las camaras de television, el Club podra exhibir publicidad sin
restriccion alguna.

Articulo 46. Infracciones

Los incumplimientos por los Clubs de las obligaciones establecidas en este
capitulo de las presentes Normas Internas podran tener la consideracion de falta
leve, grave o muy grave, de acuerdo con la graduacién de faltas y sanciones
previstas en la normativa disciplinaria de la Asociacion.

Articulo 47. Politica de ticketing

47.1.

47.2.

Correspondera a cada Club fijar su politica de ticketing en cada temporada.

El documento con la politica de ticketing debera incluir necesariamente la
estrategia para la captacion de abonados y venta de entradas, los precios fijados
para cada sector, incluyendo un plano de la instalacion de juego con la
distribucion de los precios, asi como las formas de gestion, comercializacion y
distribucion de entradas y abonos.

El plan de venta de entradas y abonos de los Clubs deber& atender la necesidad
de abonos centrados (no palcos) en la tribuna lateral para el programa de
patrocinio de ACB, mas dos plazas en el Palco de honor, estas Gltimas a peticion.

Estos abonos seran vendidos a la ACB al precio establecido por el Club en su
politica de precios para esta temporada y conllevaran el tratamiento preferencial
gue tenga establecida la politica de ticketing del Club.

Una vez la ACB confirme las localidades que va a adquirir para satisfacer las
necesidades de su programa de patrocinio, los Clubs deberan remitir el
correspondiente presupuesto a la ACB para su aprobacion.

Los abonos del programa de patrocinio de ACB deberan ser enviados como
entradas electronicas con, al menos, una semana de antelacion al inicio de la
Liga Endesa.

La ACB podra solicitar peticiones adicionales de entradas a lo largo de la
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temporada que los Clubs deberan facilitar sin coste, siempre y cuando dicha
solicitud se produzca con un minimo de una semana de antelacion al inicio del
partido y sea de un méaximo de 25 entradas por partido.

CAPITULO V. COMUNICACION

Articulo 48. Medios de Comunicacién y responsables de comunicacion de Clubs

48.1.

48.2.

Acceso de los medios de comunicacion a la instalacion

A todos los medios de comunicaciéon que estén acreditados por el Club o por la
ACB se les permitira el acceso a la instalacion de juego, zona de gradas, sala de
ruedas de prensa, de trabajo, zona mixta y vestuarios, si bien, a estos dos ultimos
espacios so6lo en los momentos permitidos y previa acreditacion expresa para
ellos.

La parte accesible de las instalaciones de juego a los medios de comunicacién
estaran abiertas los dias de partido, una hora y media antes de su inicio y hasta
dos horas después de finalizado el mismo.

Todos los medios acreditados deberan ocupar las localidades indicadas por la
organizacion.

Los medios de comunicacion no deberan abonar cantidad alguna para acceder
a las instalaciones.

Ubicacion de los medios de comunicaciéon en la instalacion

La tribuna para medios de comunicacion debera estar separada de la del resto
de espectadores, con buena visibilidad y con espacio suficiente para trabajar.

Las mesas deberan tener una superficie de trabajo de una profundidad y una
anchura minima de 60 cm. por persona. Cada puesto de trabajo estara equipado
con corriente eléctrica, siendo obligatorio la instalacion de una red de conexion
Wifi o por cable, con una velocidad de subida y bajada de, al menos, 20 Mbps.

Los Clubs locales deben ofrecer a los medios que viajan regularmente con los
equipos durante la temporada una ubicacion en esta tribuna. Se tratara de igual
forma a los medios de comunicacion locales y visitantes, facilitandoles a ambos
una ubicacion de caracteristicas similares.

Los periodistas de los principales medios de comunicacién deportivos y
generales, ya sean nacionales o locales, sus columnistas y el equipo del principal
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48.3.

48.4.

48.5.

cesionario de los derechos audiovisuales, tendran lugares preferentes en las
zonas de grada habilitadas para los medios de comunicacion.

En el caso de que se soliciten acreditaciones para otros medios de comunicacién
no principales, se debera establecer una zona auxiliar cuya ubicacién y nimero
de localidades debera ser aprobada por el responsable de comunicacion del
Club local.

Independientemente de la ubicacion en la grada, todos los medios recibiran las
mismas atenciones y podran ejercer su trabajo con la maxima facilidad posible.

El Club local debera permitir el acceso a los vestuarios y a la zona mixta a los
medios que acompafan al equipo visitante, siempre que tengan la acreditacién
especial para dichas zonas para su trabajo postpartido. El Club local debera
supervisar el cumplimiento de estas condiciones a través de su responsable de
comunicacion.

Ubicacion de los fotégrafos
Los clubs deberan asegurar un espacio para que los fotégrafos puedan realizar
su trabajo, que en ningln caso podra estar situado en las zonas de escape junto

a las canastas, ni en el perimetro de seguridad de la pista de juego.

Los fotdgrafos no podran acceder a la zona de banquillos, salvo que cuenten con
autorizacion expresa de los clubs participantes.

Ubicacién de los responsables de comunicacién de los Clubs
El club local garantizara la existencia de una ubicacién para el responsable de
prensa del equipo visitante, que estara situada en el vértice de la cancha cercano

al banquillo de su equipo, aunque sin poder ocupar sitio en él.

En caso de que esta ubicacién no fuera posible por las caracteristicas de la
instalacion deportiva, la ACB autorizara otra ubicacion similar.

Sala de trabajo paralos medios de comunicacion
Los Clubs deberan acondicionar una sala de trabajo para su uso por los medios
de comunicacion, en la que instalaran mesas y sillas segun las necesidades de

los medios acreditados.

La sala debera contar con la siguiente infraestructura minima:
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48.6.

- Mesas y sillas suficientes segun las necesidades de los medios acreditados
- Enchufes con tomas suficientes
- Conexion de internet con capacidad suficiente para su uso por los medios

Los Clubs deberan incrementar el nUmero y/o capacidad de las lineas de datos
a disposicion de los medios de comunicacion, en funcién de la trascendencia del
partido y, en cualquier caso, cuando se trate de partidos de Playoff.

Sala para ruedas de prensa

Los Clubs deberan disponer de una sala destinada a los medios de
comunicacion, que permita la celebracion de ruedas de prensa y que esté
equipada con la siguiente infraestructura:

- Mesa con capacidad para un minimo de 3 personas

- Micréfonos ponentes (minimo 2)

- Enchufes

- Altavoces sala

- Rack sonido

- Tarimas TV (con audio, electricidad y altura precisa)

- lluminacién ajustada a las necesidades de televisién

- Conexién de internet con capacidad suficiente para su uso por los medios
- Climatizacion

En los partidos de Playoff, ACB podra fijar normas especificas al respecto.

Articulo 49. Entrevistas del principal cesionario de derechos audiovisuales y
grabacion en tiempos muertos

49.1.

A partir del momento en que los equipos inician la rueda de calentamiento, los
jugadores y entrenadores no realizaran mas entrevistas que las reguladas a
continuacion, hasta la conclusion del partido.

Entrevistas a jugadores antes del partido.

En los partidos de Copa del Rey y de Supercopa Endesa, un jugador de cada
equipo atendera al principal cesionario de derechos audiovisuales con una
entrevista microfoneada durante el primer calentamiento. Club, television y ACB
pactaran el jugador a realizarla, asi como el timing exacto de la entrevista.

En los partidos del Playoff de la Liga Endesa, el principal cesionario de derechos
audiovisuales podra entrevistar durante el primer calentamiento a un jugador del
equipo local de cada partido, en los términos antes mencionados y salvo mejor
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49.2.

49.3.

49.4.

49.5.

acuerdo entre television, clubes participantes y ACB.

Durante la Liga Regular, el principal cesionario de derechos audiovisuales podra
solicitar a cada club hasta tres entrevistas a jugadores en el primer calentamiento
a lo largo del global de las 34 jornadas, y en los términos antes mencionados.

Entrevistas a entrenadores antes del partido.

Los primeros entrenadores (local y visitante) atenderan al principal cesionario de
derechos audiovisuales en los minutos previos al inicio del partido en la zona de
banquillos

Entrevistas a entrenadores y jugadores en el descanso.

Una vez finalizado el segundo cuarto, un jugador de cada equipo atenderd al
principal cesionario de derechos audiovisuales en una entrevista rapida (flash
interview) en pista de 1 minuto maximo de duracién. En el caso de que queden
14 minutos para iniciarse el tercer cuarto y la entrevista no haya comenzado, los
jugadores pueden optar por ir a vestuarios.

Los primeros entrenadores (local y visitante) atenderan al principal cesionario de
derechos audiovisuales en la zona de banquillos en una entrevista rapida (flash
interview) de maximo un minuto de duracion. Ambos entrenadores deben estar
disponibles para la entrevista a 3:00 minutos del inicio del tercer cuarto, y dichas
entrevistas deben finalizar antes del dGltimo minuto previo al inicio del tercer
periodo.

Siempre que sea posible, el principal cesionario de derechos audiovisuales
entrevistard en primera instancia al jugador o entrenador del equipo visitante y
posteriormente al jugador o entrenador del equipo local.

Entrevista entrenadores y jugadores después del partido.

Una vez concluido el partido, el entrenador del equipo derrotado, un jugador del
equipo ganador con relevancia en el partido, y el entrenador del equipo ganador
atenderan en exclusiva al principal cesionario de derechos audiovisuales con
entrevistas en la pista, delante de un photocall con la imagen de los
patrocinadores oficiales ACB. Siempre que sea posible, el principal cesionario
de derechos audiovisuales entrevistara en primera instancia al entrenador del
equipo derrotado.

Grabacién en tiempos muertos
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Durante los tiempos muertos, los Clubs permitiran al principal cesionario de
derechos audiovisuales la grabacion de imagen y sonido mediante camaras
moviles en la zona de los banquillos y pista. En consecuencia, los jugadores
titulares deberan ocupar las sillas del banquillo durante el tiempo muerto
solicitado, para facilitar la labor de los técnicos de television.

Articulo 50. Actos de comunicacion a realizar por los Clubs. Asistencia y
participacion de jugadores y entrenadores en entrenamientos, ruedas de prensa
y atencién a medios de comunicacién en partidos de Liga Regular y Playoff.

50.1. Media Day organizado por el Club al inicio de temporada

Para potenciar la difusién y lograr mas retorno en los medios de comunicacion,
los Clubs deberan realizar un “media day" en la semana previa al inicio de la
temporada, salvo situaciones excepcionales que seran estudiadas por la ACB
para encontrar la solucion idénea para las partes. El primer entrenador y hasta 5
jugadores (incluido el capitdn) estaran a disposicion de los medios de
comunicacion, en el formato que decida el Club, durante un tiempo minimo de
45 minutos. El principal cesionario de derechos audiovisuales tendra acceso
prioritario a dicho “media day” y podra entrevistar de forma individualizada al
menos a tres protagonistas de su eleccién, y al menos a un protagonista, en el
caso de otros operadores nacionales o internacionales. Todos los elementos
gréaficos utilizados en el “media day” (photocalls, balones oficiales, camisetas)
deben ser de la liga e incluir el logo de la Liga Endesa.

50.2. Atencién a medios previa a los partidos
50.2.1. Grabacion de imagenes

Durante al menos una sesién semanal de entrenamiento y de preparacion del
equipo, los Clubs facilitaran el acceso a los medios de comunicacién para la
grabacion de imagen y sonido en la cancha de juego.

El principal cesionario de derechos audiovisuales, asi como otros operadores sin
derechos televisivos que hayan sido previamente autorizados por el Club y la
ACB, podréan asistir y grabar imagenes durante los 10 primeros o Ultimos minutos
del entrenamiento que realicen los equipos el dia de grabacién autorizado por el
Club.

Los medios escritos y radiofénicos podran asistir a las sesiones de
entrenamientos en la misma fecha y condiciones que el principal cesionario de
derechos audiovisuales, aunque la grabacion de declaraciones se establecera
de comun acuerdo con el jefe de prensa del Club, que determinara el formato de
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50.2.2.

50.2.3.

50.2.4.

50.3.

atencion.
Declaraciones previas

El entrenador y un jugador representativo de la plantilla, que elegira el
responsable de prensa del Club atendiendo a criterios de relevancia informativa
e importancia mediética, compareceran obligatoriamente el dia previo al partido
si el equipo ejerce como local o el dia de viaje si lo hace como visitante.

En el caso de que no sea posible realizar una atencién de medios en la ciudad
del equipo el dia previo al partido o de viaje por razones justificadas -como por
ejemplo desplazamiento europeo unido a jornada liguera como visitante- el Club
debe facilitar a todos sus medios y la ACB declaraciones en audio del entrenador
y del jugador, asi como facilitar en la medida de lo posible entrevistas a los
medios interesados.

Disponibilidad para entrevistas de los medios de comunicacion

Todos los componentes de los equipos, incluido el primer entrenador, tienen la
obligacion de atender a los medios de comunicacion cuando se les solicite y bajo
previa peticién coordinada con el responsable de prensa de cada Club. Los
jugadores y entrenadores atenderan las peticiones de entrevistas, personales o
telefénicas, para programas en directo siempre que sea posible y esté
coordinado previamente con el jefe de prensa del Club.

Partidos especiales

En el caso de derbis regionales, clasicos y partidos especiales durante la Liga
Regular, los Clubs participantes pondran a disposicion de los medios de
comunicacion al entrenador y un minimo de dos jugadores repartidos entre las
48 horas antes de la celebracion del partido para potenciar la difusion y lograr
mas retorno en los medios de comunicacion.

Los partidos especiales seran determinados por la ACB y comunicados con el
tiempo suficiente a los Clubs para su correcta planificacion.

En estos partidos determinados por la ACB, el principal cesionario de derechos
audiovisuales podra entrevistar a dos protagonistas de cada equipo, bien de
forma presencial o digital, para la promocioén del encuentro en sus programas y/o
Redes Sociales. Para ello, debera solicitar dicha entrevista con al menos una
semana de antelacion.

Ruedade prensa postpartido en Liga Regular, cuartos de final y semifinales
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50.3.1.

50.3.2.

50.3.3.

del Playoff
Participantes en larueda de prensa

Una vez concluido el partido y finalizado el tiempo de apertura de vestuarios a
los medios de comunicacion, el primer entrenador del equipo visitante tendra la
obligacion de ofrecer una rueda de prensa consistente en una valoracion inicial
del partido celebrado, debiendo responder a las preguntas que le formulen los
medios de comunicacién asistentes. Finalizada ésta, el primer entrenador del
equipo local ofrecera una rueda de prensa, con idéntico contenido al indicado
para el entrenador visitante. La valoracion de los entrenadores debera tener una
duracion minima de 15 segundos.

Si transcurridos 20 minutos desde la finalizacién del encuentro el entrenador
visitante no estuviera disponible para acudir a rueda de prensa, el club local
estara facultado para cambiar el orden de las comparecencias e iniciar la rueda
de prensa de su entrenador, siempre tras aviso previo al club visitante.

En el caso de haber sido sancionado con falta descalificante, el primer
entrenador debera acudir igualmente a la rueda de prensa, realizar la valoracion
inicial y responder a preguntas. En tal situacién, podra acompanfarle el técnico
gue haya finalizado el partido, y que estara facultado para responder a preguntas
de los medios.

El incumplimiento de la comparecencia del primer entrenador a la rueda de
prensa sera sancionado de acuerdo con lo previsto en la normativa disciplinaria
de la Asociacion.

Coordinacién ruedas de prensa

La labor de coordinacion para el correcto desarrollo de las ruedas de prensa
correspondera al jefe de Prensa del Club local, que sera el responsable
igualmente de comunicar a la ACB la falta de asistencia de algunos de los
protagonistas a las mismas o el incumplimiento del protocolo establecido en el
articulo anterior. Asimismo, el jefe de prensa visitante también emitira su informe
en el supuesto caso de que detecte incidencias que deban ser puestas en
conocimiento de la ACB.

Si alguno de los dos entrenadores participantes en la rueda de prensa no hablara
espafiol y requiriera traduccién en rueda de prensa, ésta corresponderia a su

club, tanto cuando juega en casa como en sus desplazamientos como visitante.

Retransmision de la rueda de prensa
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50.4.

50.5.

50.6.

El club local debera grabar y retransmitir en directo la rueda de prensa
postpartido de los dos equipos a través de sus Redes Sociales, preferiblemente
en su canal oficial en YouTube.

Ademas de la retransmision en directo, el material resultante (video, audio) de la
grabacion de la rueda de prensa debe facilitarse al equipo visitante y a aquellos
medios que lo soliciten.

Atencidon a los medios en la Zona mixta

Siempre que las condiciones de espacio lo permitan, una vez finalizado el partido
se permitira el acceso de los medios de comunicacién a la zona anexa a los
vestuarios de los dos equipos, conocida como Zona Mixta. Cuando esto no sea
posible, se determinaré para ello una zona que sea de paso obligado para los
jugadores y que reuna las condiciones necesarias para un correcto contacto
entre éstos y los medios de comunicacion.

El Jefe de Prensa local sera el responsable de la coordinacion y presencia
obligatoria de los jugadores de su equipo en la Zona Mixta de la instalacién de
juego después de abandonar los vestuarios para favorecer el trabajo post partido
de la prensa asistente. En el caso del equipo rival, el Jefe de Prensa visitante se
encargara de que los jugadores de su equipo atiendan a los medios de
comunicacion. Si éste no viajara con el equipo, otra persona del equipo, que
determinara el propio Club, sera el responsable de esta funcion.

Uso de balén y camisetas de juego en las atenciones a medios
Cualquier atencion a medios o accién publica o promocional en los que se utilice
un balén o camiseta de juego, éstos deben ser los oficiales de la Liga Endesa,

salvo autorizacién en contra de la ACB.

El balén debera estar intacto, sin sefiales, dibujos o marcas diferentes a los
originales entregados por ACB.

Acceso a vestuarios en el postpartido
En los partidos de Liga Regular y del Playoff, los Clubs participantes permitiran
a los medios de comunicacion acreditados por el Club y la ACB el acceso a los

vestuarios una vez finalizado el partido.

Nada mas finalizar el partido, el principal cesionario de derechos audiovisuales
podra acceder al vestuario del equipo ganador del partido y emitir imagenes en
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50.7.

directo. Una vez comience la charla técnica del entrenador, deben abandonar el
vestuario salvo acuerdo con el club ganador.

Tras la finalizacion de la charla técnica del entrenador, el jefe de prensa
anunciard al principal cesionario de derechos de televisibn y a los medios
acreditados que el vestuario estd abierto para su acceso y comunicara a los
jugadores cuando van a acceder.

Los vestuarios permanecerdn abiertos a los medios de comunicacién
acreditados por un periodo maximo de 10 minutos que comenzaran a ser
efectivos desde el momento en que hayan sido abiertos.

Siempre que las condiciones de espacio del vestuario lo permitan, todos los
medios acreditados deberan tener acceso a ambos vestuarios. En caso
contrario, cada Club puede decidir antes de la temporada un minimo numero de
periodistas que tendrian una acreditacion especial para cada partido y entre los
gue se deberia incluir al menos a un representante del principal cesionario de
derechos audiovisuales y de las radios que estén emitiendo en directo. Si la
demanda es superior, el acceso se concedera atendiendo a un criterio de
rotacion de pases.

Si el acceso a vestuarios permite una atencién general a los medios acreditados
por el Club, no serd necesaria la presencia posterior de los jugadores en zona
mixta una vez que los protagonistas abandonen el vestuario.

Todos los medios visitantes aprobados por el responsable de prensa del equipo
visitante deberian recibir al menos una acreditacion para los vestuarios de este
equipo y también del Club local si el espacio lo permitiera.

Atencién alos medios de comunicacién en el inicio del Playoff

De cara a la promocion del inicio del Playoff, los equipos deberan realizar las
siguientes acciones comunicativas, sin perjuicio de la participacién en los
eventos promocionales organizados por la ACB:

- Al término de la dltima jornada de Liga Regular: Grabacion y envio al
Departamento de Comunicacién de la ACB de declaraciones en video del
entrenador y un protagonista del equipo valorando la eliminatoria de cuartos
de final y de forma general el Playoff.

- En caso de existir al menos cuatro dias entre el final de la Liga Regular (o
ultimo partido previo en otra competicion) y su inicio de Playoff, cada Club
clasificado para las eliminatorias realizard un ‘Media Day’ previo al inicio. El
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50.8.

50.8.1.

50.8.2.

jefe de prensa de cada Club notificara a la ACB la fecha y la hora de dicho
Media Day el dia posterior al final de la Liga Regular. El primer entrenador y
un minimo de 5 jugadores, incluido el capitan, estaran a disposicion de los
medios de comunicacioén, en el formato que decida el Club, durante un tiempo
minimo de 45 minutos. El Principal cesionario de derechos audiovisuales
tendra acceso prioritario a dicho ‘Media day’ y podran entrevistar de forma
individualizada a, al menos, tres protagonistas de su eleccion, en el caso del
principal cesionario de derechos audiovisuales y, al menos un protagonista,
en el caso de otros operadores nacionales o internacionales. En caso de que
el tiempo previo entre el Ultimo partido y el inicio del Playoff para dicho equipo
sea inferior a cuatro dias, la realizacion de dicho Media Day seré optativo para
cada Club.

Final del Playoff
Media Day previo ala Final

En las siguientes 48 horas a que se conozcan los dos equipos finalistas de la
Liga Endesa, ambos deberan realizar un “media day" de una duracion minima
de 45 minutos o, en su defecto, atencion del entrenador y un minimo de cinco
jugadores con solicitud de entrevista de los Medios de Comunicacion. El principal
cesionario de derechos audiovisuales tendra acceso prioritario a dicho ‘media
day’ y podra entrevistar de forma individualizada a, al menos, dos protagonistas
de su eleccién (entre aquellos que atiendan a medios) y al menos un protagonista
en el caso de otros operadores nacionales o internacionales.

Ruedas de prensa, atenciéon a medios y acceso a vestuarios

Los partidos de la Final del Playoff de la Liga Endesa se consideraran
organizados por la ACB a efectos de comunicacién y de imagen publica.

La ACB podra organizar acciones promocionales en pista previas al inicio de los
partidos de la Final.

La ACB podra desarrollar determinadas actividades, tanto en el interior como en
el exterior de la instalacion, destinadas a promocionar la final, y supervisara las
decisiones adoptadas en materia de comunicacion, publicidad y relaciones
publicas.

50.8.2.1 Rueda de prensa de presentacion

Los Clubs clasificados para disputar la Final deberan participar en la rueda de
prensa previa a este evento con los medios de comunicacion. El acto de
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presentacion tendra lugar como maximo hasta las 18 horas de la tarde del dia
anterior a la celebracion del primer partido en la ciudad del equipo que actle
como local. Contara con la participacién del primer entrenador y un jugador
representativo de cada equipo. Este Ultimo serd seleccionado por el
Departamento de Comunicacion de la ACB, que los convocara mediante
comunicacion directa verbal y escrita dirigida al responsable de prensa de cada
Club participante. No obstante, la ACB podra decidir ampliar el nimero de
protagonistas participantes en esta presentacion de la Final si lo estima
oportuno.

La no comparecencia del entrenador y/o del jugador convocado a la rueda de
prensa de presentacion de la Final sera considerada falta grave.

Todas las ruedas de prensa de la Final seran organizadas por la ACB, quien sera
la responsable de elaborar la imagen de la rueda de prensa de presentacion,
contemplando Unica y exclusivamente los logos de los dos equipos participantes
en la Final, de la competicion y de los patrocinadores oficiales de la competicién.
El resto de las ruedas de prensa de la Final deberan incorporar los logos de los
dos equipos finalistas y de la competicion.

50.8.2.2 Rueda de prensa postpartido

Las ruedas de prensa de la Final ACB contaran con la participacion del primer
entrenador de cada equipo y de un jugador destacado en el partido en el caso
del equipo ganador y se realizardn después del partido, siempre después de la
finalizacion del acceso de los medios de comunicacion a los vestuarios de ambos
equipos. Como excepcion a lo anterior en el tltimo partido el equipo subcampedn
puede comenzar la rueda de prensa a partir de 30 minutos después de la
finalizacién de la entrega de trofeos.

El equipo local debe proveer un servicio de traduccion de inglés para las ruedas
de prensa postpartido celebradas en su instalacion de juego en la Final ACB.

La no comparecencia del entrenador y/o del jugador a la rueda de prensa de
presentacion de la Final ACB seréa considerada falta grave.

50.8.2.3 Atencion alos Medios de Comunicacién

Los equipos atenderan diariamente a los medios de comunicacién durante la
celebracién de toda la Serie Final. Dos jugadores estaran a disposicion de la
prensa cada dia durante la Final, marcandose como obligada la presencia del
primer entrenador en el dia previo a cada partido, quedando a la decision del jefe
de prensa de cada equipo la eleccion del resto de protagonistas (jugadores) con
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50.8.3

50.8.4

especial atencién a que tengan cierta relevancia e interés para los medios de
comunicacion.

Dentro de dicha atencién diaria a medios, el principal cesionario de derechos
audiovisuales podré solicitar una atencion personalizada de un maximo de tres
minutos del mismo protagonista que atienda antes o después a los periodistas
acreditados.

La presencia obligada del primer entrenador en la rueda de prensa posterior a
cada partido de la Final le libera de tener que participar en la atencion a medios
del dia siguiente, quedando a decision del jefe de prensa del Club su
participacion si lo estima conveniente. Sin embargo, se marca como obligada la
presencia del técnico en el dia previo al partido en el cambio de sede (previa del
tercer partido de la serie).

Respecto a la eleccion de los jugadores que atenderan diariamente a la prensa,
se tendra en cuenta la siguiente excepcién: En el caso del dia posterior a la
disputa de un partido de la Final, si el jugador del equipo con una valoracion mas
alta el dia anterior, el autor de la canasta decisiva del partido o de alguna otra
accion o acciones relevantes y significativas en el desarrollo del mismo no
hubiera atendido en rueda de prensa tras el partido, debera formar parte del
elenco de protagonistas a disposicion de los Medios de Comunicacion.

Sesion de fotos y de video del equipo campedn

La ACB podra realizar una sesion de fotos y de video con el equipo campeén a
la conclusién del partido decisivo de la Final. El equipo local en dicho partido
debe facilitar dos salas con espacio suficiente para realizar dichas sesiones,
cuyos medios técnicos seran aportados por la ACB.

La sesion de fotos debera contar con la participacion de todos los jugadores y el
entrenador del equipo campedn junto al trofeo, y consistira en imagenes del
protagonista con el trofeo.

La sesién de video debera contar con la participacion del MVP, del capitan, del
entrenador y de un cuarto protagonista elegido por la ACB por su relevancia
medidtica, y consistird en entrevistas junto al trofeo, con un maximo de 10
minutos de duracién por protagonista.

Acceso al vestuario de cada equipo en la previa de los partidos

Se permitira acceso al principal cesionario de derechos audiovisuales, a un
camara, un fotégrafo y un operador de Redes Sociales oficial de la ACB vy del
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Club al vestuario del equipo una vez éste se encuentre preparado y siempre
antes de la entrada de los jugadores.

Asimismo, se permitira acceso al principal cesionario de derechos audiovisuales
y a un camara oficial de la ACB a la charla técnica previa de cada equipo. La
entrada al vestuario sera coordinada por la television con el jefe de prensa de
cada equipo, teniendo una duracién maxima de un minuto.

50.8.5 Acceso al vestuario del equipo campedn

Sin perjuicio del acceso a los vestuarios de los dos equipos finalistas durante
toda la serie final, el equipo ganador de la Final facilitar4, una vez finalizado el
Gltimo partido, el acceso a los vestuarios al principal cesionario de derechos
audiovisuales, fotégrafo, operador de Redes Sociales y camara de la
organizacion y del Club participante en la Final, si los tuviera, y, si las
dimensiones lo permiten, fotografos e inalambricos de radio interesados en
captar imagenes y primeros sonidos de la celebracion del titulo durante un
tiempo maximo de 15 minutos. Esta medida no excluye la realizacién de la rueda
de prensa.

El acceso de los medios de comunicacion citados se producird inmediatamente
después de finalizar el partido y el equipo acceda a su vestuario. El Club ganador
se asegurara que todos los jugadores y entrenadores cooperaran y seran
accesibles a los medios durante el tiempo de atencién a la prensa, que se
establecera de comun acuerdo entre el Jefe de prensa del Club y el Director de
Comunicacion de la ACB.

Articulo 51. Copa de S. M. El Rey, Supercopa Endesa y Minicopa Endesa

51.1.

Los equipos participantes deberan atender diariamente a los medios de
comunicacion acreditados desde su llegada al hotel de concentraciéon de la
ciudad sede y durante su permanencia en cada competicion.

Los jugadores y entrenadores de ambos equipos asistiran a las convocatorias
efectuadas previa comunicacion del departamento de comunicacién de ACB y
de comun acuerdo con los jefes de prensa de los Clubs participantes.

La atencién a los medios se efectuara en las siguientes condiciones:

Atencion el dia de llegada al evento

Todos los equipos deberdn atender a medios de comunicacion el dia de su
llegada a la Copa del Rey o Supercopa con un minimo de tres protagonistas. En
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51.2.

51.3.

el caso de que el equipo haya realizado ese mismo dia una atencion de medios
en su ciudad de origen, el nUmero se rebajara a un minimo de dos protagonistas
en la ciudad sede.

Se marca como obligatoria la atencién del entrenador, sea en ciudad de origen
o en la sede, en aquellos equipos que compitan al dia siguiente de su llegada.

La atencion a medios podra realizarse en el hotel de concentracién y/o en la
sesion de entrenamiento oficial del equipo previa comunicacion de la ACB. En
todo caso, se permitira la grabacién de 10 minutos de imagenes al inicio del
entrenamiento.

Grabaciones especiales a la llegada al hotel de concentracion

A su llegada al hotel de concentracion un méaximo de tres jugadores del equipo -
acordados por la ACB y el jefe de prensa del Club- participaran en grabaciones
especificas de la ACB en espacios del citado hotel, durante un maximo de 15
minutos por jugador.

Asimismo, también a la llegada del equipo y en un espacio del citado hotel, el
principal cesionario de derechos audiovisuales podra realizar una entrevista
individual a dos jugadores del equipo con una duracién maxima de 10 minutos
por jugador. Dichos jugadores seran elegidos por la television entre aquellos con
atencion a Medios de Comunicacion ese mismo dia.

En el caso de que no fuera posible realizar dichas grabaciones a la llegada del
equipo o dicho equipo no se alojara en el hotel principal, la ACB y el jefe de
prensa del Club acordaran otro horario ese mismo dia en el citado hotel principal
de la organizacion.

Atenciodn en lainstalacion de juego en sesiones de entrenamiento

Los medios de comunicacién acreditados tendran 30 minutos garantizados de
atencion diaria en las sesiones de entrenamiento de los participantes. Durante
este tiempo los medios audiovisuales podran grabar imagenes durante 10
minutos.

Desde el dia de inicio de la competicion hasta su finalizacion, deberan atender a
medios de comunicacién un minimo de tres protagonistas diarios de cada equipo
participante, marcandose como obligada la atencién del primer entrenador a
excepcion del dia que dispute los cuartos de final. La eleccién de los jugadores
participantes ser4d a decisibn Unica y exclusiva del Departamento de
Comunicacion de la ACB, oida la opinidn del jefe de prensa de cada equipo.
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Los jugadores que atenderan seran seleccionados bajo el criterio de relevancia
e interés para los medios de comunicacion acreditados, sin condicionantes de
ningun tipo y con la posibilidad de que el jugador o jugadores pudieran repetir en
dias consecutivos de la competicion si la ACB lo estimase conveniente a tenor
del criterio sefialado con anterioridad.

Dentro de dicha atencién diaria a medios, el principal cesionario de derechos
audiovisuales podré solicitar una atencion personalizada de un maximo de tres
minutos del mismo protagonista que atienda antes o después a los periodistas
acreditados.

Los jugadores seran convocados por la ACB poco tiempo después de finalizar el
partido disputado por su equipo mediante comunicacién directa verbal y escrita
de un responsable del Departamento de Comunicacién de la Asociacion con el
jefe de prensa del Club. Ambos colaboraran en el correcto funcionamiento del
protocolo de atencion en la hora previamente establecida por ambas partes.

Las entrevistas a los jugadores y primer entrenador del equipo se realizaran en
los 20 minutos previos al entrenamiento, siendo la grabacion de imagenes
durante los 10 primeros minutos de éste. Dicho horario solo podra modificarse
por circunstancias excepcionales tales como participacion del equipo en un acto
promocional del evento, o acuerdo de la ACB con todos los Clubs que realizan
atenciones de medios en dicha franja horaria. En caso de producirse esta
modificacion, la grabacion de imagenes se realizaria en los Gltimos 10 minutos
del entrenamiento y las entrevistas a jugadores y entrenador en los 20 siguientes
minutos tras la hora de finalizacion anunciada del entrenamiento.

En el supuesto de anulacion de una sesidén de entrenamiento, el equipo atendera
a los medios de comunicacién en el hotel de concentracion. La comparecencia
serd obligatoria y el equipo debera acordar con el departamento de
comunicacion ACB el horario y la ubicacion elegida para su notificacion a los
medios acreditados.

Si la sesion de entrenamiento del equipo coincide con la celebracién de un
partido del evento que se celebre (Copa del Rey), éste debera atender a los
medios de comunicacion en un horario de mafiana pactado entre el jefe de
prensa del Club y el departamento de Comunicacion de la ACB. Esta atencién
no excluye los 10 minutos de grabacién de imagenes diarios establecidos para
los medios de comunicacién audiovisuales.

La sede, instalacion de juego o instalacibn donde tengan lugar los
entrenamientos y partidos garantizaran el correcto acceso y desarrollo de los
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51.4.

51.5.

actos previstos a los medios de comunicacién asistentes.

Asimismo, el no cumplimiento de los horarios de atencion a medios de
comunicacion de los protagonistas seleccionados por el Departamento de
Comunicacién ACB, previamente establecidos y notificados a los equipos para
su planificacién, sera sancionada como falta grave si no existe una causa
justificada que sera evaluada por la ACB.

Acceso alos vestuarios en la previa del partido

Se permitird acceso al principal cesionario de derechos audiovisuales, a un
camara, un fotégrafo oficial y un operador de Redes Sociales de la ACB y del
Club al vestuario del equipo una vez éste se encuentre preparado y siempre
antes de la entrada de los jugadores.

Asimismo, se permitira acceso a la television que produce el partido y a un
camara oficial de la ACB a la charla técnica previa de cada equipo. La entrada
al vestuario sera coordinada por la televisiéon con el jefe de prensa de cada
equipo, teniendo una duracién maxima de un minuto.

Rueda de prensa postpartido

Las ruedas de prensa de la Supercopay de la Copa del Rey contaran obligatoria
y exclusivamente con la participacién del primer entrenador de cada equipo y de
un jugador destacado en el partido en el caso del equipo ganador y se realizaran
después del partido, siempre después de la finalizacion del acceso de los medios
de comunicacion a los vestuarios de ambos equipos. Como excepcion a lo
anterior en el Ultimo partido el equipo subcampedn puede comenzar la rueda de
prensa a partir de 30 minutos después de la finalizacién de la entrega de trofeos.

La atencidn consistira en una valoracion inicial del partido celebrado y responder
a las preguntas que le requieran los medios de comunicacion asistentes a la
misma. La valoracion inicial de los protagonistas debera tener una duracién
minima de 15 segundos.

El equipo perdedor sera el primero en atender a los medios en la sala de rueda
de prensa, siguiéndole el ganador salvo acuerdo entre los equipos que permita
trastocar este orden de aparicion.

La moderacién de la comparecencia de los protagonistas de ambos equipos
correspondera al Director de Comunicacion de la ACB, siendo el traductor de las
ruedas de prensa la persona que designe la organizacién salvo peticion expresa
por parte de algin Club para ocupar su lugar.
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51.6.

51.7.

51.8.

El incumplimiento de la comparecencia del entrenador y/o del jugador a la rueda
de prensa sera sancionado de acuerdo con lo previsto en la normativa
disciplinaria de la Asociacion.

Atencidn en zona mixta tras cada partido

Sin perjuicio de las entrevistas reguladas con el principal cesionario de derechos
audiovisuales, tras cada partido y en el transito de la pista al vestuario al menos
dos jugadores de cada equipo atenderan a los Medios de Comunicacion en las
posiciones designadas por la ACB en zona mixta antes de su entrada al
vestuario.

A la salida de vestuarios tras cada partido, al menos dos jugadores de cada
equipo atenderan a los Medios de Comunicacion en las posiciones designadas
por la ACB en zona mixta.

La eleccion de los jugadores que acudiran a Zona Mixta serd en ambos casos
correspondiente al jefe de prensa del equipo.

Acceso a vestuarios en el postpartido

Nada mas finalizar cada partido de Copa del Rey y Supercopa Endesa, el
principal cesionario de derechos audiovisuales, asi como medios de la ACB y del
club, podran acceder al vestuario del equipo ganador del partido y emitir
imagenes en directo. Una vez comience la charla técnica del entrenador, deben
abandonar el vestuario salvo mejor acuerdo con el club ganador.

Tras la finalizacion de la charla técnica del entrenador, el jefe de prensa
anunciard al principal cesionario de derechos de television, a los medios oficiales
de la ACB y el club la posibilidad de entrar de nuevo al vestuario para realizar
grabaciones adicionales durante un periodo no superior a 10 minutos.

Acceso alos vestuarios del equipo campedn en el postpartido

El equipo ganador facilitara, una vez finalizado el ultimo partido, el acceso a los
vestuarios al principal cesionario de derechos audiovisuales, fotégrafo y camara
de la organizacion y del Club participante en la Final, si los tuviera, y, si las
dimensiones lo permiten, fotografos e inalambricos de radio interesados en
captar imagenes y primeros sonidos de la celebracion del titulo durante un
tiempo maximo de 15 minutos. Esta medida no excluye la realizacion de la rueda
de prensa.
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51.9.

El acceso de los medios de comunicacion citados se producird inmediatamente
después de finalizar el partido y el equipo acceda a su vestuario. El Club ganador
se asegurara que todos los jugadores y entrenadores cooperaran y seran
accesibles a los medios durante el tiempo de atencién a la prensa, que se
establecera de comun acuerdo entre el Jefe de prensa del Club y el Director de
Comunicacion de la ACB.

Sesion de fotos y de video del equipo campedn

La ACB podra realizar una sesion de fotos y de video con el equipo campeén a
la conclusion del partido decisivo de la Supercopa y la Copa del Rey.

La sesion de fotos debera contar con la participacion de todos los jugadores y el
entrenador del equipo campedn junto al trofeo, y consistirA en imagenes del
protagonista con el trofeo.

La sesidn de video debera contar con la participacién del MVP, del capitan, del
entrenador y de un cuarto protagonista elegido por la ACB por su relevancia
medidtica, y consistirA en entrevistas junto al trofeo, con un maximo de 10
minutos de duracién por protagonista.

Asimismo, la ACB podra realizar una sesion de fotos con el equipo campedn de
la Minicopa Endesa tras la conclusién de la final. La sesion deberé contar con
todos los integrantes del equipo campedn (jugadores y entrenador) junto al
trofeo.

Articulo 52. Asistencia a actos durante la temporada

52.1.

Actos promocionales y entrega de trofeos y galardones

La ACB convocara a los jugadores y entrenadores para que participen en actos
promocionales de las competiciones ACB, siempre y cuando no interfiera en la
preparacion del jugador para el dia del partido. Dicha convocatoria se efectuara
siguiendo los criterios de seleccion de participantes previstos en el art. 35.2.

Asimismo, podra convocar a jugadores y entrenadores por los motivos y
condiciones previstas en el citado articulo.

La ACB sufragara todos los gastos en los que incurra el jugador o entrenador
como consecuencia de su asistencia al acto programado.

La ACB podré realizar en cancha, en cualquier momento de la temporada, la
entrega de trofeos y galardones, propios u otorgados por patrocinadores oficiales
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52.2.

52.3.

de las competiciones ACB, a cualquier protagonista de los Clubs y/o de su
ciudad, acordando con el Club local el momento de entrega dentro del marco del
partido (prolegémenos, descanso o entre periodos). La ACB determinara el
modelo del acto y la indumentaria de los protagonistas.

Participacion en acciones especiales

En aquellos eventos donde la ACB organice Fan Zone u otros eventos
especiales de promocion, los equipos deberan participar obligatoriamente con
un minimo de 5 jugadores que se pondran a disposicion de la organizacion para
participar en su promocion y difusion y de la propia imagen del evento durante
un tiempo maximo de 45 minutos.

La ACB asegurara un horario de visitas que no interfiera en los entrenamientos
de los equipos y evite solapamientos o coincidencias de los equipos en la zona
de ocio.

La comparecencia de los protagonistas de los equipos debera ser
obligatoriamente en un horario que no imposibilite ni ponga en riesgo la
planificacion de atencién a medios durante el torneo, que se debera respetar
siempre, ni en momentos donde la competicién deportiva esté en juego.

El Club conocera antes de viajar a la ciudad organizadora del evento el plan de
actividades que desarrollaran sus jugadores participantes y las personas de la
organizacién encargadas del seguimiento y ejecucion de este, asi como de los
desplazamientos de los protagonistas desde el punto de origen hasta el destino
y viceversa.

Presentaciones de eventos

Es obligatoria la presencia de los entrenadores y/o jugadores requeridos por la
ACB en la presentacion de la Temporada, en los eventos de entregas de premios
oficiales de las competiciones ACB, en la presentacién del Playoff y en el sorteo
de la Copa de S. M. el Rey y de la Supercopa Endesa, caso de ser requerida.

En el caso de que todos los equipos participantes viajen a la ciudad sede del
evento dos dias antes, la ACB organizard una presentacion, foto oportunidad o
rueda de prensa del evento con un protagonista del equipo (jugador o
entrenador) como apertura y promocién del evento, que debera ponerse a
disposicién obligatoria de la organizacion.

Cuando por razones de calendario de competiciones sea imposible cumplir la
atencion en las condiciones indicadas, la ACB planificara una alternativa para su
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52.4.

ejecucion.

La no asistencia del entrenador y/o jugador requerido a la presentacion de la
temporada y del Playoff ser4 considerada falta grave.

Otras comparecencias

Sera decision de cada equipo la realizacién de otras comparecencias ante los
medios de comunicacion, siempre referidas a la propia competicion y validadas
por la ACB. A tal fin, la ACB habilitara un espacio con la imagen del evento, en
el que se realizaran esas actividades.

Articulo 53. Sesién grafica y audiovisual, publicaciones oficiales ACB y RRSS

53.1.

Sesioén graficay audiovisual

Los Clubs tendran la obligacién de facilitar la realizacion de las sesiones graficas
necesarias para la realizacién de los diferentes proyectos comunicativos y
audiovisuales (TV, Guia Liga Endesa, campafas, etc.).

La duracién de la sesion fotografica y audiovisual, que se realizara con la
equipacion oficial de juego, no serd inferior a 3 horas para asegurar una correcta
realizacion de las iméagenes gréficas, audiovisuales y cortes radiofénicos
previstos. La sesion se realizara preferentemente en las instalaciones del Club.

El espacio destinado a la sesién audiovisual no podréa ser inferior a 6 metros de
ancho por 8 de largo y 4 de alto, y debera estar separado del destinado a
fotografia, para evitar la interferencia de los flashes.

Los Clubs facilitaran el trabajo del fotégrafo/s y de las grabaciones de video en
todo lo que afecta la realizaciéon de la sesion, especialmente en la colaboracion
activa de los protagonistas.

La sesién se realizara dentro de los tres primeros dias tras la incorporaciéon de
los jugadores internacionales procedentes del torneo de selecciones, y siempre
antes del inicio de la primera competicién ACB (Supercopa o Liga Endesa), de
modo que puedan estar presentes todos los jugadores y miembros del cuerpo
técnico. En caso de no contar con jugadores internacionales, se fijara la fecha
mas temprana posible con disponibilidad completa de la plantila y de las
equipaciones.

La fecha de la sesion se pactara entre la ACB y el jefe de prensa del Club al
menos un mes previo al inicio del primer partido oficial, y cualquier cambio o
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53.2.

modificacion tendra que ser pactado entre el jefe de prensa del Club y la ACB.
La Asociacion designara una persona para la coordinacién y seguimiento con los
Clubs de dichas sesiones y su contenido.

En el caso de tener que realizarse la sesion en mas de una jornada por
problemas de agenda o disponibilidad del Club, sera éste quien corra con los
gastos derivados de las jornadas adicionales.

El club debera facilitar las fotografias y material audiovisual necesarios de los
jugadores y entrenadores que se incorporen al equipo con posterioridad a la
celebracién de estas sesiones. Los costes derivados de dichas actualizaciones
de materiales audiovisuales seran asumidos al 50% por ACB y el club.

Finalmente, la ACB se reserva la posibilidad de realizar una sesién especifica de
Copa del Rey, a celebrar en los dias previos al inicio del torneo, que correria a
cargo de la Asociacion.

Una vez realizada la sesion y tratadas las fotografias y videos por la ACB, se
enviaran a todos los Clubs para su uso informativo.

El principal cesionario de derechos audiovisuales podra participar en las
sesiones graficas y audiovisuales y grabar contenido exclusivo, de forma
coordinada con la ACB y el jefe de prensa del Club.

Redes Sociales: consideraciones especiales

Los Clubs integrantes de la ACB deben mantener en todo momento una
conducta apropiada en su comunicacion con los aficionados a través de sus
canales oficiales, bien sea su pagina web oficial, Redes Sociales o cualquier otro
canal de contacto publico con sus seguidores. A este efecto, se considera
inapropiado cualquier comentario que contenga descalificaciones o pueda
incentivar la violencia hacia otro Club, entidad o persona y, por consiguiente,
sujeto a infraccién grave o muy grave, segun proceda.

Asimismo, se consideraran inapropiadas y podran quedar sujetas a
responsabilidad disciplinaria, las comunicaciones y/o publicaciones realizadas
en cualquier canal oficial del club, que pongan en duda la integridad o
imparcialidad del arbitraje, de otro club o de la liga.

Los Clubs deben comunicar a la ACB la lista de canales oficiales de
comunicacion y/o Redes Sociales en los que estan presentes. La lista debera
ser facilitada al Departamento de Comunicacion de la ACB antes del inicio de la
primera competicion ACB, estableciéndose como tope de entrega el 15 de
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53.3.

septiembre. Si se produjese alguna novedad durante el transcurso de la
temporada, debera notificarse al mismo departamento con la mayor celeridad.

La ACB podra utilizar en su pagina web oficial y otros soportes los enlaces a las
paginas webs, blogs o perfiles publicos en Redes Sociales de los jugadores de
los Clubs ACB, asi como los comentarios publicados en éstos, salvo peticion
contraria y expresa del Club al que pertenezcan.

Los comentarios de jugadores, entrenadores y otros protagonistas de las
competiciones ACB en sus paginas web, blogs o perfiles publicos de Redes
Sociales, tendran la misma consideracién que las declaraciones en Medios de
Comunicacion y seran consideradas a todos los efectos de la misma forma ante
una posible sancion.

Reportajes y grabaciones de la ACB y del principal cesionario de derechos
audiovisuales

La ACBy el principal cesionario de derechos audiovisuales realizaran durante la
temporada reportajes de video con protagonistas de los Clubs, cuya fecha,
horario y ubicacién seran coordinadas junto al jefe de prensa del equipo. El Club
garantizara la maxima disponibilidad y colaboracién posible de los jugadores y
entrenadores, lo que conlleva el cumplimiento de las siguientes obligaciones:

- El club garantizar4 a la ACB una sesién de grabacion de reportajes y
entrevistas de al menos 1h30’ de duracion, en la fecha y horario pactado con
aguella. A fin de obtener el mejor resultado, el club debera proveer de acceso
a la pista y de una sala cerrada para realizar dichos reportajes. La ACB podra
solicitar una segunda grabacién una vez avanzada la temporada y por idéntico
periodo de tiempo, siempre previa peticién de la Asociacion con al menos un
mes de antelacion.

- Elclub asegurara ala ACB y al principal cesionario de derechos audiovisuales
un minimo de dos grabaciones exteriores a la instalacion de juego de juego y
de entrenamiento (maximo dos horas) a lo largo de la temporada. Entre estos
contenidos estaria, si asi lo solicita la ACB, la grabaciéon de un reportaje
siguiendo a un jugador del equipo durante todo el dia de partido, desde la
mafana hasta después del encuentro. A tal efecto, la ACB lo debera solicitar
al responsable de comunicacion del club con al menos dos semanas de
antelacién. Una vez elaborado dicho reportaje se trasladara al club antes de
su publicacién.

- El club garantizara a la ACB, si asi lo solicita, el seguimiento durante un
partido como local de un jugador o entrenador mediante micréfono
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53.4.

53.5.

53.6.

inaldmbrico, con la posterior publicacién de un reportaje con las imagenes y
sonidos mas relevantes previo traslado al club antes de su emision. La ACB
debera solicitar esta grabacion al responsable de comunicacion del club con
al menos dos semanas de antelacion.

Limitaciones a la publicacion de contenidos digitales

La ACB comunicara a los Clubs la regulacion existente sobre uso y publicacion
de contenidos digitales, de acuerdo con las limitaciones existentes en el contrato
de cesion de derechos de explotacién audiovisual suscrito con el cesionario de
derechos audiovisuales.

Dicha comunicacion se producird antes del 1 de agosto. En caso de firma de un
nuevo contrato que afecte a las limitaciones de publicacién de contenidos
digitales, en el plazo de un mes desde dicha firma.

Esta regulacion formara parte integrante de las presentes Normas Internas y su
incumplimiento podra ser sancionado de acuerdo con la normativa disciplinaria
de la Asociacion.

Fotografias y audios con el nombre de los jugadores y el entrenador

En el caso de producirse un fichaje o la llegada al primer equipo (convocatoria o
debut) de un jugador de categorias inferiores, el Club debe enviar al
Departamento de Comunicacibn ACB fotos en alta resolucién de cuerpo
completo de dicho jugador en su equipacion oficial de juego, con vy sin balén y
sobre un fondo neutro, en los siguientes dos dias a su llegada a la ciudad y antes
de la siguiente jornada de competicion. En el caso de la incorporacion de un
entrenador, dicha imagen sera con traje o americana, tal y como vestira en los
partidos y en el mismo margen temporal.

Asimismo, la ACB publicara en sus medios oficiales y distribuira a los Medios de
Comunicacién un fichero de audio con el nombre del jugador y del primer
entrenador pronunciado por él mismo. Los Clubs enviaran dichas grabaciones a
la ACB al menos una semana antes del inicio de la temporada y lo actualizaran
con cada incorporacion al equipo en los mismos términos temporales que las
fotografias antes descritas.

Intercambio de contenidos e informacion de MMCC locales
Los Clubs y la ACB podran publicar en sus paginas webs, aplicaciones moviles
y perfiles de Redes Sociales los contenidos no sujetos a restricciones de

derechos que elaboren y publiquen la ACB y los Clubs en sus canales oficiales.
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53.7.

53.8.

Los Clubs remitiran a la ACB en formato pdf, el dossier de prensa con el
contenido de los medios de comunicacion locales.

Grabacion de los partidos.

Los partidos seran grabados por ACB y estaran a disposicion de los Clubs en la
plataforma ACB TV LIVE. La ACB facilitara 6 accesos a dicha plataforma para
cada Club con el objeto de que puedan visualizar los partidos.

ACB Photo

La ACB gestionara el servicio fotografico ACB Photo con la colaboracién vy
participacién de los Clubs.

A tal efecto, la ACB proveera una plataforma técnica (Media Center) mediante la
cual se distribuiran las fotografias de todos los partidos para uso informativo por
parte de los Clubs y de los medios de comunicacién acreditados por la ACB.

Los Clubs seran responsables de la contratacion de los fotégrafos para ACB
Photo en todos sus partidos de la Liga Regular, cuartos de final y semifinales del
Playoff de la Liga Endesa, cuando actien como equipo local. La ACB sera
responsable de la contratacion de los fotografos para ACB Photo en la
Supercopa Endesa, en la Copa del Rey y en la final del Playoff de la Liga Endesa.

En cada uno de estos partidos, el club local o la ACB, segun corresponda, es
responsable de facilitar al menos 20 fotografias de calidad y tamafio profesional,

con las siguientes premisas fundamentales:

- El primer envio de fotografias de cada partido debe realizarse antes del final
del descanso (al menos dos fotos por equipo).

- El envio del final de partido debe realizarse nada mas acabar este (maximo
15 minutos después de la conclusién).

- Laproporcion de fotos entre los dos equipos participantes debe ser equitativa.
- Debe incluir foto(s) del entrenador de cada uno de los dos equipos.
- Debe incluir foto(s) de la celebracion (si hubiere) del equipo ganador.

- Debe incluir foto(s) del maximo anotador y del jugador mas valorado de cada
uno de los equipos.
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53.9.

La ACB podra solicitar a los Clubs fotos adicionales por razones de interés
informativo.

Instalacion de cAmaras fotogréficas

Con el fin de obtener imagenes espectaculares, los Clubs colaboraran con los
medios de comunicacion en la instalacion de camaras fotograficas en la canasta
u otros puntos estratégicos de la cancha de juego.

Durante la Liga Regular, el Club que organice el partido sera el que autorice la
colocacion de las camaras del propio Club o de la ACB en aquellos partidos
importantes que se hayan determinado previamente.

Asimismo, si durante la Liga Regular se requiriese la utilizacion de flashes
electronicos para potenciar la luminosidad de las camaras, el Club tendra la
decision final de aceptar su instalacion en la instalacién de juego. La autorizacion
estara condicionada a la viabilidad del propio recinto deportivo y al cumplimiento
por parte del instalador de un protocolo de seguridad que garantice la confianza
total del montaje.

En eventos organizados por ACB (Supercopa y Copa del Rey), asi como la Final
del Playoff de la Liga, ésta decidira quién puede instalar cAmaras fotogréficas en
las canastas de juego. En el Playoff Final de la Liga, el Club que juegue en casa
también podra instalar la cAmara de su fotografo oficial en ambos tableros.

Asimismo, la ACB determinara qué medios de comunicacion, atendiendo a su
importancia y nivel de difusion, pueden instalar flashes electronicos en la
instalacion de juego. La ACB seguira el mismo protocolo de seguridad y
responsabilidad establecido para los partidos de la Liga Regular ante cualquier
posible incidente, declinando cualquier tipo de responsabilidad final.

En todos los casos, con el fin de velar por la seguridad de los montajes el Club,
o la ACB en los eventos organizados por ella, sera el encargado de supervisar y
autorizar el montaje e instalacion de los equipos atendiendo siempre a los
requisitos exigidos por la legislacién de prevencion de riesgos laborales. No
obstante, si se produjese un incidente de cualquier naturaleza, los medios de
comunicacion autorizados seran los responsables finales. Previamente, Club o
ACB deberan advertirles de esta responsabilidad antes de proceder a la
instalacion de los flashes o camaras fotograficas.

53.10. Imagenes en videomarcador y Redes Sociales
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Las imagenes utilizadas por el club en su videomarcador (presentacion de los
equipos, animacion, etc.) y en las Redes Sociales (gifs, videos, imagenes
estaticas o similares) en el entorno de partidos de competiciones ACB deben ser
en con imagen de las competiciones ACB y en ningun caso balén, camisetas o
elementos identificativos de otras ligas o torneos.

Todos los anuncios relativos a fichajes, incorporaciones, nuevas equipaciones o
similares que realicen los clubes y que estén acompafiados de imagen, deben
tener, al menos, una versién con look ACB / Liga Endesa y/o neutra.

Articulo 54. Infracciones

Los incumplimientos por los Clubs de las obligaciones establecidas en este
capitulo de las presentes Normas Internas podran tener la consideracion de falta
leve, grave o muy grave, de acuerdo con la graduacion de faltas y sanciones
previstas en la normativa disciplinaria de la Asociacion.

TITULO IV

OTRAS COMPETICIONES

CAPITULO I. COMPETICIONES ORGANIZADAS POR CLUBS U OTRAS
ENTIDADES

Articulo 55. Partidos y torneos amistosos no organizados por la ACB

55.1.

55.2.

Los Clubs participantes en partidos y torneos amistosos no organizados por la
ACB, deberan comunicar a la Asociacion su participacién con, al menos, 10 dias
de antelacion a la fecha de inicio del torneo o celebracion del partido, indicando
la entidad organizadora, los equipos participantes y fechas y horarios de juego.

Dicha comunicacion se realizara mediante email dirigido a competicion@acb.es
y se efectuara a efectos de la designacion prevista en el articulo 57 de estas
Normas y de la verificacion por la Liga de la existencia de coincidencia o no con
los horarios de celebracion de partidos de competiciones organizadas por la
ACB.

Los Clubs podran celebrar partidos amistosos en fechas coincidentes con
competiciones organizadas por la ACB, pero sin coincidir con los horarios de
éstos. Una vez iniciadas las competiciones oficiales de la ACB, los equipos
podran realizar partidos amistosos, siempre y cuando no sea necesaria la
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modificacion de las fechas del calendario oficial de la temporada.

Articulo 56. Partidos y torneos amistosos internacionales

La normativa vigente sobre actividades y representaciones internacionales
deportivas establece los distintos requisitos que deben reunirse, para que el CSD
autorice las competiciones deportivas internacionales que hayan de celebrarse
dentro del territorio nacional. Entre ellos se encuentra el previo informe favorable
de la Federacion respecto a la celebracion de las competiciones internacionales
de que se trate.

Articulo 57. Designacion de arbitros para partidos amistosos

El director de arbitraje de la ACB designara a los arbitros que deban actuar en
esos partidos amistosos.

El pago de las tarifas arbitrales que se hayan acordado con los &arbitros
participantes, correspondera al organizador de los partidos o torneos de caracter
amistoso, quien debera efectuar el pago directamente a los arbitros
participantes.

En caso de impago por el organizador, cada uno de los Clubs ACB que hayan
participado en esos partidos o torneos seran responsables del pago del 50% de
las tarifas arbitrales.

CAPITULO Il. OTRAS COMPETICIONES Y EVENTOS ORGANIZADOS POR LA ACB

Articulo 58. Otras competiciones, torneos y eventos organizados por la ACB

58.1.

58.2.

ACB podra organizar otras competiciones, torneos, eventos y competiciones,
gue podran tener como finalidad colaborar en una causa solidaria, social o de
valores positivos que ACB determine, asi como el desarrollo de acciones del
baloncesto de base de los Clubs ACB, como es la Minicopa Endesa.

Asimismo, ACB podra organizar actos promocionales antes, en el descanso o al
final de los partidos de Liga Endesa, sin perjuicio de otras acciones en pista de

juego que deban realizarse en cumplimiento de los contratos de patrocinio
suscritos con los patrocinadores ACB.

DISPOSICION FINAL
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La presidencia de la ACB resolverd lo procedente para la ejecucion de lo previsto en las
presentes Normas Internas y sera el rgano competente para interpretarlas, adoptando
las decisiones que procedan.
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ANEXOS
NORMAS INTERNAS TEMPORADA 2024/2025

Anexo | Clubs que ostentan el derecho deportivo a inscribirse en la Liga Endesa
Anexo Il Calendario de fechas de las competiciones ACB

Anexo Il Convenio de Coordinacion suscrito con la FEB

Anexo IV Acuerdo de elegibilidad de 19 de julio de 2011

Anexo V Resolucion de la Presidencia del CSD de 16 de julio de 2014

Anexo VI Convenio colectivo ACB-ABP

Anexo VII Resolucion Secretaria de Estado de Inmigracion de 12 de agosto de 2005
Anexo VIII Resolucion de la Presidencia del CSD de 7 de mayo de 2015

Anexo IX Normas de funcionamiento de los equipos de toma de datos

Anexo X Styling de la pista de juego de la Liga Endesa
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